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PROIECT DE HOTARARE nr. 50 din 08.04.2024
privind aprobarea REGULAMENTULUI LOCAL DE PUBLICITATE LA NIVELUL
MUNICIPIULUI CAMPULUNG privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate

Consiliul Local al Municipiului Cimpulung, judetul Arges intrunit in sedinti
ordinari/extraordinari in data de 3
Avand 1n vedere :

- Referatul de aprobare nr. 34452 din 23.10.2023 al Primarului Municipiului Campulung
cu privire la aprobarea aprobarea REGULAMENTULUI LOCAL DE PUBLICITATE
LA NIVELUL MUNICIPIULUI CAMPULUNG privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate;

- Raportul de specialitate nr. 34453 din 23.10.2023 al Directiei Tehnice si Urbanism —
arhitect sef prin care se propune spre aprobare REGULAMENTUL LOCAL DE
PUBLICITATE LA NIVELUL MUNICIPIULUI CAMPULUNG privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate;

- Prevederile art. 8 si art. 12 din Legea nr. 185 / 2013 privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate, republicatd, cu modificérile si completérile ulterioare;

- Prevederile art. 7 din Legea nr. 52 / 2003 privind privind transparenta decizionald in
administratia publicd, republicaté, cu modificérile si completérile ulterioare;

- Prevederile Legii nr. 148 /200 privind publlcltatea cu modificérile si completérile
ulterioare;

- Legea nr. 50 din 29.07.1991 privind autorizarea executdrii lucrdrilor de constructii,
republicatd, cu modificirile si completérile ulterioare;

- Legeanr.227 din 08.09.2015 Codul Fiscal, cu modificérile si completérile ulterioare;

- Ordonanta Guvernului nr. 2 din 12.07.2001 privind regimul juridic al contraventiilor, cu
modificdrile si completarile ulterioare;

- Ordonanta Guvernului nr.43 din 28.08.1997 privind regimul drumurilor, republicatd, cu
modificarile si completérile ulterioare;

- Minuta Comisiei Tehnice de Amenajare a Teritoriului si Urbanismului nr. 34450 din
23.10.2023;

- Punctul de vedere al Directiei Judetene pentru Culturd Arges nr. 679 din 15.11.2023,
inregistrat la Priméria Municipiului Campulung sub numérul 37504 din 17.11.2024;

- avizele comisiilor de specialitate nr. 1, 2 si 5 ale consiliului local;

In temeiul art. 136 alin. (1) din Ordonanta de urgentd nr. 57 / 2019 privind Codul
administrativ, cu modificérile si completarile ulterioare,
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Primarul Municipiului Cimpulung
PROPUNE:

Art. 1. — Se aprobi REGULAMENTUL LOCAL DE PUBLICITATE LA NIVELUL
MUNICIPIULUI CAMPULUNG privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate,
regulament prevédzut in Anexa care face parte integranti din prezenta hotérére.

Art. 2. — Incepand cu data adoptarii prezentei hotarari, Hotirarea Consiliului Local nr.
96 din 31.08.2017 se abroga.

Art. 3. — Prezenta hotérare va fi afisatd si publicatd pentru aducerea ei la cunostinti
publicd si va fi comunicatd in termen legal Institutiei Prefectului — Judetul Arges, Primarului
Municipiului Campulung, Directiei Tehnice, Urbanism si Situatii de Urgentd, Serviciului de

O Dezvoltare Urband, Servjgiului Politia Locald si Serviciului Juridic, Administratie Publica si
Agricol din cadrul aparatului de specialitate al Primarului Municipiului Campulung.

Municipiul Cimpulung, 08.04.2024

Avizat pentru legalitate
Secretar general,
Ramona SIMION

Actele semnate in original
se regasesc la dosarul
sedintei.

s Actele semnate in original
se regasesc la dosarul

sedintel.



Anexa la proiectul de hotirére nr. 50 din 08.04.2024

REGULAMENT LOCAL DE PUBLICITATE LA NIVELUL
MUNICIPIULUI CAMPULUNG

privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate

OBIECTIVE

o Incurajarea si introducerea unei semnaliziri publicitare de buni calitate, bine luati in
considerare la nivelul municipiului CAmpulung;

*  Mentinerea i imbunététirea nivelului de confort vizual prin reguli si controlul publicittii;

e Asigurarea cd semnalizarea publicitard nu prezintd deranj, pericol sau obstructie pentru
pietoni sau soferi;

e  Asigurarea cd semnalizdrile comerciale sunt concepute in concordantd si adecvat pentru
zona, locatia sau functia pe care respectivul sit 1l serveste;

e Protejarea caracteristicilor semnificative ale clddirilor, peisajelor stradale si amenajarea
generalda zonelor;

e Introducerea unor terminologii adecvate pentru anul 2023 pentru regimul publicitétii si a
unor produse si solutii capabile de integrare cu solutii de tip smart city, care si ofere autoritatilor

locale beneficii si avantaje pentru comunicarea la nivelul comunittii.

SCOP

e Regulamentul de planificare si dezvoltare (regulamentul) nu contine prevederi referitoare
la tipurile de dezvoltare in vederea implementdrii de proiecte de tipul smart city si la nivelul
publicitatii locale;

o Semnalizare publicitard implementatd in conformitate cu cerintele legislative;

o Introducerea notiunii de digitalizare in semnalizarea publicitard - afisaj electronic/digital si
incurajarea implementarii de mijloace publicitare digitale, prin care informatia sé fie actuald si n
timp real;

e  Diminuarea numérului de suporturi publicitare prin adaptarea unei strategii de digitalizare
a formatelor publicitare — utilizarea unui numér mai mic de suporturi, deci confort vizual si
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semnalizare calitativé, fird a limita operatorii comerciali In privinta numarului de reclame afisate;
o Reglementarea semnalizérii publicitare in functie de zon4 si in functie de scop —informare,

educare, evenimente culturale i artistice sau de interes public;

e Introducerea unei strategii de semnalizare publicitara care sa prevadd dimensiunile clare ale
tipurilor de publicitate admise in functie de zone, detalii despre amplasare si modalitatea de afisare

si iluminare (print sau digital/electronic), precum si modalitate si conditii de implementare.




CUPRINS REGULAMENT

Capitolul I Dispozitii generale

Capitolul II Aprobarea executdrii lucririlor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate

Capitolul ITI Reguli generale privind stabilirea zonelor de publicitate

Capitolul IV Reguli generale privind amplasarea mijloacelor de publicitate

Capitolul V Reguli specifice pentru categoriile de mijloace de publicitate

SECTIUNEA 1Reguli generale privind amplasarea firmelor

SECTIUNEA a 2-a

publicitdtii luminoase

Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si

SECTIUNEA a3-a  Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare mobile

SECTIUNEA a4-a  Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar
SECTIUNEA a 5-a  Reguli generale privind amplasarea bannerelor si steagurilor publicitare
SECTIUNEA a 6-a  Reguli generale privind amplasarea mesh-urilor

SECTIUNEA a7-a  Reguli generale privind amplasarea indicatoarelor publicitare direcfionale
SECTIUNEA a 8-a  Reguli generale privind publicitatea temporard si proiectele publicitare speciale
SECTIUNEA a9-a  Reguli generale privind amplasarea afiselor publicitare si a anunturilor de micéd
publicitate SECTIUNEA a 10-a Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare si pe

mijloace de transport In comun

Capitolul VI Sanctiuni

Capitolul VII Reglementari referitoare la modalitatea de achitare a taxelor pentru folosirea

mijloacelor de reclami si publicitate

Capitolul VIII Dispozitii finale




Capitolul I
Dispozitii generale

ART.1 Prezentul Regulament local de publicitate stabileste cadrul legal care std la baza
exercitirii activititii de amplasare a mijloacelor de publicitate in municipiul Cémpuhlng, inclusiv in
zona drumurilor publice, in vederea asigurdrii condifiilor pentru un cadru construit coerent,
armonios, sigur si séndtos, pentru protectia valorilor mediului natural si antropic, pentru prezervarea

calitdtii peisajului si a cerintelor privind asigurarea calitétii in constructii.

ART.2 Prevederile prezentului Regulament local de publicitate la nivelul municipiului
Campulung se aplicd autoritatilor administratiei publice locale, tuturor persoanelor fizice si juridice
implicate in activitatea de publicitate (operatorilor, posesorilor si executantilor de mijloace de afisaj,
reclami si publicitate, prestatorilor si beneficiarilor de servicii de afisaj, reclamé-si publicitate,

proprietarilor de imobile pe care sunt amplasate mijloacele de publicitate).
ART.3

(1) Inintelesul prezentului Regulament local de publicitate, termenii si expresiile de mai jos au

urmatoarele semnificaii:

a) afis - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de
instructaj si altele asemenea, imprimat pe suport hértie sau pe folie sinteticd si expus pubhc

b) aviz — act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de spemahtate a admmlstratlel
publice locale, in urma unei proceduri de analizd a proiectului tehnic si a oportunititii din punct de
vedere urbanistic, pentru amplasarea mijloacelor de publicitate temporard, avand structuri f&rd
fundatie;

c) cl) aviz arhitect sef — este actul tehnic care permite amplasarea urmaétoarelor mijloace
publicitare: firmelor inscriptionate pe vitrinele/usile de acces; mesh; panou publicitar mobil;
mobilier urban ca suport publicitar; afis publicitar, poster, totem, proiect publicitar special. Se
elibereaz solicitantului (orice persoand fizicd sau juridics) in baza unei documentatii compuse din:
cerere tip, grafica reclamei, simulare fotografica, din care s rezulte culorile folosite, dimensiunile,
act doveditor pentru dreptul de folosintd al imobilului, daca este cazul, documentul de plati a taxei

pentru eliberarea avizului arhitectului sef;




¢2) avizul Directiei Judetene pentru Cultura Arges - este actul obligatoriu in baza cdruia se
autorizeazi interventiile asupra monumentelor istorice; |
!

d) banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sinteticd sau din Paterial
textil, in mod obisnuit cu formé& dreptunghiularé, ancorat in zone publice; ;

e) calcan — fatada fira goluri (ferestre sau usi de acces) a unei constructii fira goluri f(ferestre
sau usi de acces), situat, de obicei, pe limita de proprietate laterald sau posterioard, destinaté cie regula
s3 fie acoperitd de catre un zid aseméndtor al unei cladiri vecine; |

f)  coloana / cilindru publicitar — structurd functionald de mobilier urban care' poate integra
panouri digitale de informare célétori In cazul amplasérii In proximitatea statiilor de transport public
si publicitate in format print sau digital/electronic

g) ecran publicitar digital - ecran cu LED-uri, LCD sau altele aseménétoare, pe care se ruleazd
graficd, spoturi si altele asemenea, In format electronic/digital, continut variabil si de dimensiuni

diverse;

h) firmd - orice inscriptie, form& sau imagine atasatd unei cladiri, cu referire la un operator
economic sau la o activitate care se desfdsoard In interiorul cladirii;

i) indicator publicitar directional (panou directional) - Inscris, formé ori imaginé care indic3 o
directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri unde se desfisoard o anumits activitate. In
aceeasi categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoasd, t#blita indicatoare, posterul
digital/electronic, toate de mici dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi si altele
asemenea;

j)  mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum ar fi
plasa find, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri;

k) mesh digital - suport publicitar de mari dimensiuni expus pe suprafata exterioard a unui
imobil si care foloseste modul electronic de afisare a reclamei.

)  mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive (suporturi publicitare, mesh-
uri, ecrane publicitare etc.) folosite in scopul prezentérii unei activitd{i comerciale, industriale,
artizanale sau liber-profesioniste ori a unui evenimene (anexa 3— Tipuri mijloace publicitare —
definire - conditii de amplasare).

m) mobilier urban - elemente functionale si/sau decorative, amplasate in spatiile publice care,
prin alcituire, aspect, amplasare, conferd personalitate aparte zonei sau localitatii; prin natura lor,
piesele de mobilier urban sunt asimilate constructiilor dacd amplasarea lor se face prin legare
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constructiva la sol (fundatii platforme de beton, racorduri la utilitdti urbane, cu exceptia energiei
electrice), necesitdnd emiterea autorizafiei de construire. Fac parte din categoria mobilier urban care
nu necesiti autorizatie de construire: jardiniere, lampadare, bénci, bazine, pavaje decorative, pergole,
cabine telefonice, toalete ecologice, tonete, cosuri de gunoi si altele asemenea;

n) panou publicitar - structurd provizorie folositd pentru afisarea unui mesaj publicitar; acesta
este amplasat, in mod uzual, prin intermediul unei structuri tip picior simplu sau dublu, cu fundatia
aferentd, la sol, pe imprejmuiri sau pe cladiri, atét pe fatade cét §i acoperiguri respectiv terase.

- panou tip city light — panou de tip casetd luminoasd, de dimensiuni mici si iluminare
din interior cu tuburi de neon;

- panou tip backlit — panou publicitar cu una/dous fete de expunere realizate din profile
de otel cu rame din tabld ambutisats, cu sistem de Intindere a posterelor si iluminare din interior cu
tuburi de neon,;

- panou tip unipol — structird de rezisten{d care se amplaseazd pe suport propriu — un
singur stdlp de sustinere din teavd metalicd - la o indl{ime fa{d de sol mai mare de Sm;

- tv screen — panou publicitar electronic pentru transmiterea de mesaje publicitare prin
afisarea spotului publicitar in format video;

o) panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol, fird
fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;

p) panou publicitar amplasat pe stélpi - suport pentru mesajul publicitar de mici dimensiuni
fixat prin prinderi speciale pe stalpi; In aceeasi categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoass,
tablita indicatoare, posterul digital/electronic, toate de mici dimensiuni, fixate prin prinderi speciale
pe cladiri, stélpi si altele asemenea;

q) proiect publicitar special - constructie provizorie atipic, creatd special in scopul promovarii
unui produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu are in alcituirea sa elemente de fundatie si/sau
structuri publicitare clasice;

r) promovare — ansamblu de activitafi si mijloace folosite pentru a difuza un produs sau
serviciu pe piatd;

s) publicitate — totalitatea modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita
cunoasterea si aprecierea de cétre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a informa

publicul asupra unor evenimente, a destinatiei unor spatii, lanséri de produse, deschideri de




magazine si altele asemenea, precum si orice formé de prezentare a unei activitdfi comerciale,
industriale, artizanale sau liber-profesioniste avdnd ca scop promovarea véanzérii de bunuri si
servicii, de drepturi si obligatii;

t) publicitate luminoasd — publicitate realizatd prin corpuri luminoase, afise sau panouri
luminate printr-o sursi de lumind amplasat3 astfel incét si asigure iluminarea afisului, panoului ori
corpului publicitar;

u) publicitate pe vehicule- publicitate realizaté prin lipirea de afige, montarea de panouri sau
vopsirea vehiculelor In scopuri publicitare;

v) publicitate stradald (outdoor) — publicitate efectuatd in spatii deschise, in exteriorul
cladirilor;

w) rooftop - mijloc de publicitate amplasat pe acoperisul, respectiv terasa unei cladiri;

x) publicitate temporard — publicitate realizatd cu ocazia unor evenimente, manifestatii
culturale sau sportive, precum §i pentru acfiuni de promovare de produse sau activitéti, deci pe o
perioadd determinatd/ limitatd de timp;

y) reclamad publicitard (reclamele sonore sunt interzise) - activitate prin care o persoana fizicd
sau juridicd promoveaza un brand, marcd, serviciu, informatie util3, activitate, produs, idee, folosind
mijloace de promovare cunoscute in scopul de a convinge, a face cunoscut sau a atentiona publicul
larg;

z) steag publicitar - piesd de stoff, padnzi sau material plastic atagatd la un suport lance, catarg
sau stdlp, purtdnd culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare care prin elementele sale
structurale este capabila si preia singur anumite sarcini, firi elemente structurale ajutitoare; in
aceeasi categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoas#, t@blifa indicatoare, posterul
digital/electronic, toate de mici dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi si altele
asemenea;

aa) structurd de publicitate autoportantd - cadru suport amplasat la sol, fird fundatie sau alt
sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete realizate din materiale
usoare de tip mesh, plasa find, panz3 si altele asemenea, pe care se afld imprimate reclame si mesaje
publicitare;

aa) totem - structurd constructiva sub forma de coloana inscriptionatd cu texte si grafice sau sub
forma de piloni ce sustin elemente structurale, prin care o persoand identificé activitatea in imediata
apropiere a punctului de lucru.

bb) zonele de publicitate — anexa 1 si anexa 2, cu zonele de publicitate restranse (ZR1 si ZR2) si
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zona de publicitate largitd (ZL).

» Zonele de publicitate restrdnsé: sunt zone In care se instituie restrictii speciale si sunt permise
doar anumite mijloace publicitare, care prin dimensiuni, form& sau amplasare si nu altereze
caracteristicile arhitecturale si ambientale ale zonei. Se delimiteazid doud subzone de reglementare
cu publicitate restrnsa: ZR1 - zona de publicitate restréinsd cu maxima restrictie si ZR2 — zona in
care se impun restrictii speciale.

= Zonade publicitate ldrgitd ZRL - alc#tuitd din teritoriul municipiului Campulung cu exceptia
zonelor ZR1 si ZR2, In care sunt permise toate mijloacele de publicitate cu incadrare In prevederile
prezentului regulament.

(2) Toate mijloacele de publicitate enumerate cu urmétoarele indicative pot exista si in formatul
lor digital/electronic: e), f), h), 1), j), m), 0), p), ), u), V), ¥), aa). Modalitatea de implementare trebuie
sé aibd In vedere si existanta unui software si platforma suport pentru publicarea In regim imediat
de materiale informative, educative sau de interes public venite din partea autoritdtilor locale sau

nationale.

(3) Mijloacele de publicitate se clasificd dupd modul de autorizare/ avizare, dupa cum urmeaza:

a) Mijloace de publicitate pentru a céror amplasare este necesara obtinerea autorizatiei
de construire: firme, panouri publicitare, ecrane publicitare, mesh-uri, indicatoare publicitare
directionale, city light, totem, copertine, chioscuri pentru presa

b) Mijloace de publicitate pentru a céror amplasare este necesard obtinerea avizului
arhitectului gef: firma inscriptionaté pe vitrine, steag publicitar, corturi, panouri publicitare amplasate
la sol sau pe acoperisul imobilelor, meshul simplu si digital

c) Mijloace de publicitate pentru a céror amplasare este necesard obtinerea autorizatie
de functionare pentru desfigurare de activitéifi economice cu caracter temporar: bannere, afise,
postere publicitare, structurd publicitard autoportantd, indicatoare publicitare, steagurile publicitare,
proiecte publicitare speciale, panou publicitar mobil, publicitate pe vehicule, autocolant, caravan

publicitard, distribuire flyere, corturi.

(4) Autorizarea mijloacelor de publicitate

a) Certificatul de urbanism — este actul de informare, prin care solicitantului i se fac

cunoscute conditiile necesare autorizérii, inclusiv lista avizelor si acordurilor. Se va




depune conform Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executdrii lucrariior de construire cu
modificérile i completérile ulterioare.

b) Avize necesare conform certificatului de urbanism, conform Anexa 5

c) Autorizatia de construire — este actul administrativ care permite amplasarea
mijloacelor de publicitate. Se elibereazd solicitantului (de reguld detindtorului unui titlu asupra
imobilului, teren sau constructie). Se va depune conform Legii nr. 50/1991 privind

autorizarea executdrii lucrériior de construire cu modificarile si completarile ulterioare.

d) Documentatia necesard pentru emiterea autorizatiei de construire a firmelor va
cuprinde In mod obligatoriu planul cu reprezentarea grafici a Intregii fatade a imobilului, unde vor
fi prezentate detaliate toate elementele prezente (arhitecturale, alte firme, inscriptii,

firide de bransament la utilitéti, etc.) respectiv cele propuse a fi autorizate.

e) In zonele construite protejate, autorizarea lucririior se va face cu obtinerea in
prealabila Avizului Directiei Judetene de Culturs si patimoniu construit (D.J.C.C.P.C.) care poate

impune restrictiondri suplimentare 1n situatii parliculare, atipice.

(5) Avizarea mijloacelor de publicitate pentru publicitate temporard este actul care permite
amplasarea sistemelor publicitare folosite ca mesaj in cadrul unor campanii publicitare pentru
activititile de promovare pe termen scurt, care se desfisoari pe domeniul public sau privat
(festivaluri, targuri, expozitii, lanséri de produse, distribuiri-de mostre si tiparituri, manifestari cu
ocazia unor evenimente speciale cu caracter social, politic, cultural — distractiv, comercial, turistic,
sportiv, etc.), avand structuri autoportante, strict pe perioada campaniilor. Se elibereazi solicitantului
(orice persoand fizicd sau juridic#) In baza unei documentatii compuse conform Anexa 5.

(6) Avizul arhitectului sef este actul tehnic care permite amplasarea firmelor inscriptionate pe
vitrinele/usile de acces; steagurilor publicitare, mijloacelor publicitare mobile pliante, tip “pancartd”
(cu ocazia diverselor evenimente sau manifestatii). Se elibereaza solicitantului (orice persoani fizica
sau juridicd) in baza unei documentatii compuse din: cerere tip, copie act Inregistrare firmi; copie
dupd extrasul de carte funciard al imobilului; copie contract de inchiriere/ comodat; plan de incadrare
in zon4, ortofotoplan; planul de situatie pe care va fi marcat vizibil locul de amplasare al mijlocului
de publicitate, cotat fatd de repere fixe identificabile, ortofotoplan; grafica constructiei ce urmeazi
a fi amplasatd din care si rezulte culorile folosite, dimensiunile, documentul de plati pentru

eliberarea avizului arhitectului sef.



Capitolul II

Aprobarea executarii lucririlor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate

ARTA4

(1) Aprobarea amplasdrii, executdrii lucrérilor, mentinerii mijloacelor de publicitate, respectiv
desfiintérii acestora, pe fatadele clddirilor sau ale celor care au un sistem propriu de sustinere in
raport cu pdméntul se poate realiza numai in conditiile emiterii autorizatiei de construire, respectiv

de desfiintare.

(2) In autorizatia de construire, emitentul autorizatiei va preciza caracterul provizoriu al

constructiei, precum §i durata de autorizare a suportului constructiei mijlocului de publicitate.

(3) Mijloacele de publicitate amplasate pe schelele montate pe fatadele constructiilor noi, aflate
in diferite faze de executie, sau ale celor existente, aflate in reparatie, ori pe elementele de
imprejmuire a santierului, inclusiv pe utilajele folosite la lucririle de constructie, se autorizeazi
odatd cu autorizarea organizarii de santier si este valabild pe toatid durata existentei acesteia.

(4) Proprietarii imobilelor care si-au dat acordul pentru amplasarea mijloacelor de publicitate
sunt obligati, In conditiile alin. (1), s& solicite executantului constructiei suportului publicitar

autorizatia de construire.

ART. 5

(1) In cazul expirdrii termenului de autorizare provizorie a constructiei publicitare, conform
prevederilor art. 4 alin. (2), iar acest termen nu a fost prelungit, proprietarul suportului publicitar si
cel al imobilului, pe care este amplasatd constructia-suport, sunt obligati, sub sanctiunea legii, si
desfiinfeze constructia-suport pentru mijlocul de publicitate si sd aducs imobilul la starea inifiald, pe

cheltuiald proprie.

(2) Dacéd pand la data expirdrii termenului de autorizare sau a termenului de prelungire a
autorizarii, dupd caz, mijlocul de publicitate amplasat provizoriu nu este desfiintat, in termen de cel
mult 30 de zile primarul va dispune desfiintarea constructiei-suport pentru mijlocul de publicitate

provizoriu, pe cale administrativd, indiferent de categoria de proprietate pe care aceste constructii
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provizorii sunt amplasate, fird a se emite autorizatii de desfiintare si fard sesizarea instantelor de

judecats.

(3) Cheltuielile rezultate ca urmare a actiunilor prevdzute la alin. (2) sunt in sarcina

proprietarului constructiei si vor fi recuperate ulterior de la acesta, in conditiile legii.

(4) Sistemele de ancoraj ale mijloacelor de publicitate amplasate pe constructii existente sunt
supuse inspectiilor obligatorii privind urmérirea comportérii in timp a constructiilor pentru care,
periodic, dar nu mai putin de o datd la 2 ani, un specialist tehnic atestat ca expert pentru cerinfa
rezistentd mecanicd si stabilitate va Intocmi un raport tehnic de inspectie care, prin grija
proprietarului, va fi comunicat inspectoratului judetean in constructii in a cérui arie teritoriala este
situatd constructia, din care sa rezulte faptul cd mentinerea utilizarii acestora nu prezintd un grad de
pericol public datorat factorilor de risc naturali, fenomene meteorologice periculoase, seisme gi
altele, care sd poatd genera consecinte grave:

-pierderi de vieti omenesti, vitdmare grava a integritétii corporale ori a s&nétatii uneia sau mai
multor persoane, distrugerea totald sau partiald a unor bunuri ori alte consecinte deosebit de grave
care, potrivit dispozitiilor art. 35 din Legea nr. 10/1995 privind calitatea in constructii, republicata,

pot constitui infractiuni.

ART. 6

In cazul amplasarii mijloacelor de publicitate temporare pe pamant, care nu necesitd fundatii, in
cadrul unor campanii publicitare si/sau activititi de promovare ce nu depésesc 30 de zile si care se
desfasoars pe domeniul public sau privat al statului si/sau al unitatilor administrativ-teritoriale ori pe
proprietatea privatd a persoanelor fizice si/sau juridice, in conditiile prezentei legi, autoritatea
administratiei publice locale poate aproba, la cererea solicitantilor, amplasarea unor astfel de

mijloace de publicitate temporara.

ART. 7

(1) Aprobarea pentru constructia mijlocului de publicitate temporara, potrivit dispozitiilor art. 6,
se poate da pentru o perioadd de cel mult 30 de zile si poate fi prelungitd doar o singurd daté, la

cererea solicitantului, pentru o perioads cel mult egald cu cea aprobati initial.
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(2) La expirarea perioadei de aprobare a mijlocului de publicitate temporara, solicitantul are
obligatia de a desfiinta constructia si de a aduce amplasamentul pe care a fost montatd aceasta la

starea lui initiald; In caz contrar primarul va proceda potrivit prevederilor art. 5 alin. (2).

Capitolul ITT

Reguli generale privind stabilirea zonelor de publicitate (anexa 1 s5i 2)

ART. 8

(1) Delimitarea in cadrul teritoriului administrativ al municipiului Cadmpulung, a zonelor de
publicitate largita si, respectiv, a zonelor de publicitate restrinsd, se realizeazd In corelare cu
documentatiile de urbanism aprobate (Planul Urbanistic General al Municipiului Cimpulung),
cu Lista monumentelor istorice aprobatd prin O.M.C. nr. 2.828/24.12.2015 pentru modificarea
anexei nr.1 si 2 la Ordinul ministrului culturii si cultelor nr.2.314/2004 si cu legislatia in vigoare
specificd privind protejarea monumentelor istorice, monumentele de for public, peisajelor naturale
(siturile istorice, monumentele istorice, cladirile si ansamblurile cu valoare ambientals, zonele de
protectie ale monumentelor istorice, monumentele naturii, zonele de protectie ale obiectivelor cu
valoare arhitecturald si/sau ambientald deosebit#).

(2) Pe raza municipiului Campulung, se delimiteazi zonele de publicitate conform:

zonele de publicitate restrénsa (ZR1, ZR2):

a) ZR1 cu maxima restrictie (ultracentrald) In care se impun restrictii severe;

- Conform Anexa nr. 1 la prezentul Regulament precum si din urmétoarele imobile situate Tn

afara zonei ultracentrale, dupd cum urmeaza:

e constructiile supraterane reprezentind monumente istorice clasate sau aflate in
procedurd de clasare potrivit legii, (cladirile si monumentele de for public) si zona
lor de protectie. Pand la delimitarea prin studii de specialitate a zonelor de protectie
a valorilor de patrimoniu cultural, se considerd zone de protectie a monumentelor
istorice suprafata delimitatd cu o razé de 100 metri, mésuratd de la limita exterioard
a terenurilor aferente monumentelor istorice, de jur-imprejurul acestora;

e monumentele de for public si zonele lor de protectie (asa cum sunt definite In Legea
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nr. 120/2006 a monumentelor de for public),
e parcuri si gridini (asa cum sunt definite in Legea nr. 24/2007 privind reglementarea
si administrarea spatiilor verzi din intravilanul localitdtilor)
De exemplu: Parc Gréddaina Publicd “Merci”, Parc Béile Kretzulescu, Parc Mirea, Parc Piata
Central3, Parc Casa de Culturd, Piata Jurdmantului etc.
« zona de influentd a grédinitelor si scolilor

b) ZR2 in care se impun restrictii speciale;

- Conform Anexa nr. 2 la prezentul Regulament
Din ZR2 fac parte: situl urban ,,Orasul Istoric Campulung" (cod LMI AG-II-s-A-13545)
Din ZR2 fac exceptie monumentele istorice si monumentele de for public care au restrictii

aferente zonei ZR1.

. zona de publicitate largitd (ZRL) alcatuitd din teritoriul municipiului Campulung cu
exceptia zonelor ZR1 si ZR2.

Prezentul regulament local de publicitate stabileste, pe zone, atat amplasamentele, categoriile de
mijloace de publicitate admise pe zonele respective (Anexa 3 — tabel - tipuri mijloace publicitare —

definire- conditii de amplasare).

ART.9

(1) Zonele de publicitate restransd ZR1 si ZR2 sunt acele zone situate in municipiul CAmpulung
In care se impun restrictii speciale sau/si sunt permise numai anumite categorii de mijloace de
publicitate.

(2) Categoriile de mijloace de publicitate permise conform alin. (1) sunt stabilite prin prezentul
regulament local de publicitate, astfel incét prin dimensiuni, forma sau amplasare s&nu deprecieze
calitativ caracteristicile arhitecturale si ambientale ale zonei — imaginea urband generala si specifica,
dupa forma si functie.

(3) Zonele de publicitate restrdnsd sunt, dar fard a se limita la acestea: zonele construite
protejate stabilite prin documentatiile de urbanism aprobate in conditiile legii, centrul istoric al
municipiului Campulung, precum si zonele de proteciie ale monumentelor istorice, monumentelor
de for public si/sau monumentelor naturii, zonele de protectie ale obiectivelor cu valoare

arhitecturald gi/sau ambientald deosebita.
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(4) In cadrul zonelor de publicitate restransd pot fi delimitate spatii In care este interzisa
amplasarea mijloacelor de publicitate, cu exceptia firmelor. In aceste spatii, forma si dimensiunea
firmelor vor fi avizate de citre arhitectul sef si/sau persoana cu atributii de urbanism din cadrul

unitdtii administrativ-teritoriale

ART.10

(1) Zonele de publicitate ldrgitd sunt zone In care pot fi amplasate toate categoriile de mijloace
de publicitate, In conditiile prezentului regulament local de publicitate si ale legislatiei in vigoare.
(2) Pentru zonele de publicitate largitd, potrivit regulamentului local de publicitate, se va

asigura, prin autorizatiile de construire emise §i/ sau avizele date, coerenta imaginii urbane.

ART. 11

(1)  Concesionarea, inchiriereasau asocierea in participatie a amplasamentelor si a mijloacelor
de publicitate se va face de catre municipiul Campulung in conditiile legii si ale prezentului
regulament local de publicitate.

(2)  Organizarea procedurii privind atribuirea prin concesionare, inchiriere sau asociere in

participatie a amplasamentelor si mijloacelor de publicitate stabilite prin regulamentul locale de
procedurilor legale privind atribuirea contractelor de achizitie publicé.

(3)  Procedura de concesionare, inchiriere sau asociere In participatie a spatiilor comercialein
conditiile alin. (1) si (2) va prevedea in mod obligatoriu, in caietele de sarcini, obligatia

ofertantilor declarati castigatori de a asigura accesul nediscriminatoriu al tuturor operatorilor

de publicitate la utilizarea amplasamentelor stabilite prin regulamentul local de publicitate.

ART. 12

(1) Amplasamentele si mijloacele publicitare, care vor fi supuse procedurii privind atribuirea
prin concesionare, inchiriere sau asociere In participajie cu respectarea procedurii legale privind
atribuirea contractelor de achizitie publicd sunt urmétoarele:

- Panourile publicitare de mari dimensiuni cu suprafata'mai micé de 36 mp

- Panourile publicitare de mici dimensiuni cu suprafata mai micé de 2,2 mp
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- Postere digitale de mici dimensiuni pe stélpi — care si indeplineascd rolul de steag si panou
directional in format digital/electronic

- Coloane port afis

- Mobilier urban - statii pentru transportul in comun, coloane/ cilindri publicitari

- Publicitatea pe mijloace de transport iIn comun, atdt prin colantare direct cat si prin
amplasarea sau montarea unor suporturi special dedicate, pentru format print sau digital/electronic

(2) Numérul amplasamentelor pentru fiecare mijloc de publicitate supus procedurii de
atribuire va fi hotérat prin HCL.

(3) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1) mijloacele publicitare amplasate in interiorul
incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale,
parcurilor industriale, calcanele, fatadele sau terasele imobilelor astfel definite in conformitate cu
legislatia in vigoare, cu conditia s& nu afecteze vizibilitatea circulatiei rutiere.

(4) Amplasamentele si mijloacele publicitare, care nu vor fi supuse procedurii privind
atribuirea prin concesionare, inchiriere sau asociere in participati:

- Steaguri tip vels;

- Panouri mobile de mici dimensiuni;

- Proiecte publicitare speciale

- Totemul publicitar in imediata apropiere a punctului de lucru

- Amplasamntele destinate publicitétii temporare pe pdmant care nu necesitd fundatii in

cadrul unor campanii publicitare si sau activititi de promovare care nu depésesc 30 zile.

Capitolul IV

Reguli generale privind amplasarea mijloacelor de publicitate

ART. 13

Amplasarea mijloacelor de publicitate se poate face atit pe domeniul public sau privat al statului
si al unitétilor administrativ-teritoriale, cét si pe proprietatea privata a persoanelor fizice sau juridice,

cu acordul acestora si cu respectarea prevederilor legale.

(2) Pe intreaga perioadd de valabilitate a autorizarii constructiilor-suport pentru mijloacele de

publicitate, indiferent de regimul de proprietate al imobilelor sau terenurilor pe care acestea sunt
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amplasate, proprietarul constructiei-suport are obligatia afisarii permanente de materiale publicitare.

(3) In situatia in care proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de publicitate nu are
contracte de publicitate in derulare, va afisa materiale privind propria activitate sau materiale privind

campanii educationale, umanitare, sociale, culturale de interes public.

(4) Primarul este obligat si ceard proprietarului mijlocului de publicitate desfiintarea
constructiei-suport pentru mijlocul de publicitate, atunci cand constati lipsa afigarii materialelor

publicitare pe o perioadd mai mare de 60 de zile.

ART. 14

Mijloacele de publicitate care se amplaseazi in zona drumurilor publice se aﬁtorizeazé si se
executd cu respectarea prevederilor actelor normative in vigoare privind regimul drumurilor si
circulatia pe drumurile publice, ale normelor tehnice privind proiectarea si amplasarea constructiilor,
instalatiilor si panourilor publicitare in zona drumurilor, pe poduri, pasaje, viaducte si tuneluri

rutiere, precum si ale legislatiei ce reglementeazd domeniul public si regimul proprietétii.

ART.15
Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisd in urmatoarele situatii:

(1) Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisd in urméatoarele situatii:

a) 1n ariile naturale protejate de interes national si international, cu exceptia intravilanelor
incluse in acestea;

b) 1in spatii verzi cu caracter ornamental sau cu valoare deosebitd;

c) 1inlocurile de joacd sau locurile de odihné situate in zona blocurilor de locuinte colective;

d) pe cladirile reprezentind sedii ale autoritdtilor administratiei publice locale si centrale,
precum si ale institutiilor publice, cu exceptia afisajelor care anuntd activitatea ce se desfdsoard in
interiorul sediilor;

e) pe arbori;

f) pe zona carosabild a strézilor si a drumurilor, indiferent de categoria acestora;

g) pe obiectele de artd monumentald si monumentele de for public;
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h) pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anuntd activitatea ce se desfdsoard in
interiorul cladirii si a mesh-urilor amplasate pe perioada efectudrii lucrdrilor de consolidare/
restaurare in conditiile prezentei legi;

i) pe cladirile aflate in stare avansati de deteriorare, in situatia in care amplasarea mijlocului
de publicitate afecteazd structura de rezistentd si/sau stabilitatea si integritatea elementelor
constructive si decorative ale anvelopei clddirii; se vor putea amplasa mijloace de publicitate, in
conditiile prezentului regulament, numai dupé reabilitarea si refacerea imobilului;

j) 1in incinta si pe elementele de Imprejmuire a cimitirelor, ldcasurilor de cult, troitelor,
scuarurilor, parcurilor si gridinilor publice;

k) in zonele in care a fost restrictionatd sau interzisd publicitatea prin Regulamentul local
privind amplasarea mijloacelor de publicitate;

) in interiorul intersectiilor si al sensurilor giratorii, in spatiul destinat circulatiei
autovehiculelor i semnalizarii rutiere, n zone in care desfdsurarea In conditii normale a traficului
ar putea fi perturbat;

m) pe parapetele si/sau peretii pasajelor rutiere subterane si supraterane ori sub poduri;

n) pe semnele de circulatie, inclusiv pe stalpii de sustinere a elementelor de semnalizare rutierd
sau de circulatie, pe stélpii de alimentare cu energie electrici, pe stélpii de telecomunicatii sau orice
alt tip de stdlpi amplasati in localitéti sau de-a lungul arterelor de circulatie;

o) inzona de protectie a autostrézilor, pe benzile metalice de delimitare a sensurilor de circulatie
a autostrizilor sau drumurilor nationale expres, precum si pe benzile laterale de protectie a sensurilor
de circulatie;

p) pe lucrdrile de arta care traverseazi drumul, pe portale cu semnalizare rutierd sau In solutii

independente autoportante in traversarea drumului.

(2) Se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale cladirilor.

(3) Se interzic amplasarea si utilizarea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linigtea
publica, cu exceptia vehiculelor publicitare utilizate in conditiile prezentei legi.

(4) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate care prin formé&, continut, dimensiuni §i
culori In combinatii specifice pot fi confundate cu mijloacele de semnalizare rutierd sau impiedicd
vizibilitatea acestora, precum si a indicatoarelor de orientare si informare.

(5) Atunci cind, pe fatada sau calcanul unei cladiri, pot fi amplasate mai multe mijloace de

publicitate, cu exceptia firmelor, acestea vor fi realizate unitar, ca tip, dimensiune i incadrare
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simetricd, pe fatada sau calcanul cladirii.

ART. 16

Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate la o distantd mai micé de 2,00 metri fati de
limita de proprietate a imobilelor sau terenurilor private ale persoanelor fizice si/sau juridice, fard
acordul scris al proprietarilor, si numai dac#, prin aceastid amplasare, nu se afecteazd accesul si
utilizarea fard Ingradire a proprietétii si/sau nu se estompeaza in niciun fel vizibilitatea din si Inspre

proprietate.

ART. 17

(1) In scopul asiguririi sigurantei cetitenilor si integritdtii bunurilor, operatorii de publicitate
vor realiza mijloacele publicitare cu materiale si sisteme constructive ce respectd prevederile legale
privind calitatea In constructii.

(2) Operatorii de publicitate au obligafia si asigure identificarea panourilor publicitare prin
inscriptionarea acestora cu informatii privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscald a

acestuia si numérul autorizatiei de construire.

Capitolul V
Reguli specifice pentru categoriile de mijloace de publicitate
SECTIUNEA 1

Reguli generale privind amplasarea firmelor

ART. 17

(1) Categorii de firme:

a) Firme aferente activititilor de comert en detail,

b) Firme aferente activititilor de alimentatie publica;
c) Firme aferente serviciilor cu acces public;

d) Firme aferente serviciilor profesionale;
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le

e) Firme aferente serviciilor manufacturiere;
f) Firme aferente institutiilor publice sau de interes public;
g) Firme aferente societétilor comerciale.

(2) Reguli privind amplasarea firmelor In zonele de publicitate restrdnsd ZR1, ZR2:
a) In zona de publicitate restransd ZR 1, ZR2 - definitd conform anexelor 1 si 2, firmele

vor fi amplasate astfel:

ART. 18
Perpendicular pe fatadé, cu sistem de prindere in consold in concordantd cu stilul arhitectural al
cladirii; iesite In consold maxim 0,60 metri, fard a depési suprafata de 0,50 metri patrati in ZR1 si
maxim 0,90 metri In ZR2, la o Tnéltime de minim 2,50 metri de la cota trotuarului si fara afectarea
vizuald a suprafetelor vitrate;

(1) in planul fatadei: simple, luminoase sau iluminate arhitectural, care si se integreze cu
elementele stilistice din arhitectura imobilului (materiale, forme, culori, etc.), sd nu acopere
elementele decorative ale fatadei, s& fie amplasate corelat cu compozitia fatadei si cu pozitia firmelor
de pe cladirile invecinate, iar in documentatia de autorizare se va prezenta fotomontaj cu
desfasurarea stradald in care va fi inclusi propunerea in contextul existent. In situatiile in care
arhitectura cladirilor include elemente constructive dedicate firmelor, acestea se vor utiliza ca atare;
standarde de marcd (brand) nu pot constitui pretexte pentru nerespectarea prezentului regulament.

(2) Firmele se amplaseaza pe fatadele clddirilor sau in locuri special amenajate, dupd cum
urmeaza:

a) pe cliddirile de locuit avand spatii cu altd destinatie la parter sau mezanin, se
amplaseazd numai pe portiunea de fatadd corespunzétoare acestor spatii sau pe parapetul plin
si continuu al primului etaj, unde este cazul, cu acordul proprietarilor;

b) firmele in consola se amplaseazi la o Indl{ime minima de 2.50 metri de la nivelul
trotuarului. Fata de planul vertical al fatadei, firmele vor putea iesi In consold dar pastrand o
distantd de minimum 1,20 m fa{d de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fata
de limita interioard a plantatiei de aliniament;

c) copertinele pe care se inscriptioneazd o firmd vor fi amplasate la minimum 2.50

metri Indl{ime fatd de nivelul trotuarului si vor iesi din planul fatadei maximum 1,50 metri; ele vor
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péstra o distantd de minimum 1,00 metru fatd de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului
sau fatd de limita interioars a plantatiei de aliniament; In ZR1 si ZR2, pentru copertine, parasolare,
umbrele se vor indeplinii urmaétoarele conditii: vor avea culori pastelate, deschise, fiind interzise
culorile vii si contrastante; se va folosi un singur insemn publicitar discret, pe maxim 10% din
suprafata fiecareia In parte. Se interzice Imprejmuirea teraselor cu panouri publicitare.

d) este interzisd amplasarea firmelor pe aticul clddirilor ce cuprind locuinte colective (unitati
locative).

e) firmele nu vor depési dimensiunile elementelor constructive-suport;

f) 1in cazul apartamentelor in care se deruleazi activitéti cu caracter temporar situate in cladiri
de locuinie colective (unitati locative), firmele aferente se amplaseaza la parterul cladirii, cu acordul
proprietarilor afectati, conform legislatiei.

(3) Reglementéri generale

a) firmele, ca elemente importante in definirea imaginii urbane, vor avea un design de
buni calitate si vor fi realizate obligatoriu din materiale durabile ce nu sunt supuse deteriorérii sub

actiunea factorilor externi, conditiilor meteorologice etc.;

b) firmele vor fi corelate cu arhitectura fatadelor, ce poate impune restrictii importante
privind pozitia, dimensiunile si designul acestora. Vor avea dimensiuni adaptate spatiului disponibil
pe fatadd. Nu vor putea altera sau intra In contradictie cu detaliile si expresia athitecturald a cladirii.
Se interzice amplasarea acestora pe elemente proeminente ale fatadelor (balcoane, logii, console,
ancadramente, cornise profilate, etc.), pe portile de acces in imobile, pe ferestre; In situatiile in care
arhitectura cladirilor include elemente constructive dedicate firmelor, cu o anumité specificitate,
acestea se vor utiliza ca atare;

c) amplasarea firmelor se face numai pe portiunea de fatada din care face parte spatiul
in care se desfasoara activitatea, de reguld simetric deasupra accesului, fird a depdsi suprafata
stratului suport de prindere )

d) pentru activititi ce nu ocupa spatii adiacente fatadei, la parterul imobilelor, pot fi
dispuse doar firme sub forma unor pléci gravate/ inscriptionate, cu suprafata maxima de 1,20 metri
patrati, in zona accesului in cladire. in cazul in care intr-un imobil se desfésoara in asemenea conditii
mai multe activitdti, firmele se vor grupa Intr-un pachet si se vor aranja ordonat pe panouri
transparente de aceeasi dimensiune, in zona accesului in clddire: incadrate pe elementul de

arhitectura;
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e) in cazul cladirilor prevdzute cu o incintd Imprejmuits, firmele pot fi amplasate in
aliniamentul stradal sau perpendicular fatd de aceasta, in consold, ancorate de clddire sau sustinute
de un suport amplasat in spatele imprejmuirii;

f) in situafia In care agentii economici, persoane fizice sau juridice, doresc sau sunt
obligati prin legislatia specifica activitatii, si fie impiedicaté vizualizarea prin suprafefele vitrate, a
activitdtilor care se desfagoard in locatia respectivd, se recomandd folosirea sticlei sablate sau
acoperirea sticlei cu folie imitatie de sticla sablat#;

g) firmele tip ,,totem™ se pot amplasa numai In zona/dreptul spatiului destinat activitatii
care face obiectul publicitdtii, fird a perturba activitatea altor operatori economici, si profilul
transversal al strizii permite circulatia fluent atit pietonal cat i rutier, si nu vor folosi in alcituirea
lor lumina intermitent;

h) la montarea/demontarea firmelor, proprietarii acestora au obligatia si aduca fatada
cladirii la starea initiald, prin inlaturarea amprentelor firmelor si reparaii ale zonei de montare,
inclusiv rezugrévirea localé si readucerea la aspectul initial, pe cheltuiala proprie;

(4) In cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel inct si asigure o iluminare
uniformé, care sd pund in valoare clddirea si care sd nu deranjeze traficul auto §i pietonal,
reflectoarele fiind mascate (nu vor fi vizibile) de elemente ale constructiei sau firmei. Firmele
iluminate vor fi amplasate la minimum 2,50 m de la nivelul solului. Firmele iluminate amplasate la
mai putin de 30 m de semnalizirile rutiere nu vor folosi culorile specifice acestora si nici lumina
intermitenta.

(5) In zonele arterelor comerciale, Negru Voda, Republicii, Bdul Pardon, firmele aferente
activitatilor comerciale comert/alimentatie publicd trebuie sé aibd un caracter unitar care s respecta
arhitectura zonei si specificul acesteia.

(6) Copertinele, umbrelele, parasolarele sau alte asemenea, structuri amplasate pentru
protectia vitrinelor si teraselor din ZR1, ZR2 vor avea culori pastelate, deschise, fiind interzise
culorile vii gi contrastante. Se va folosi un singur insemn publicitar discret, pe maxim 10% din
suprafata fiecédreia in parte.

(7) Vitrine:

a) ca elemente importante 1n definirea imaginii urbane, vitrinele vor beneficia de un
design adaptat arhitecturii imobilelor;

b) autocolantele pe vitrine nu vor acoperi mai mult de 25% din suprafata vitratd

21



c) la cladirile cu mai multe vitrine, interventiile asupra acestora vor urméri conservarea
/ refacerea unitétii expresiei arhitecturale;

d) pentru vitrinele aferente unor spatii in interiorul cérora vederea din spatiul public nu
este dezirabild, se va amplasa un ecran translucid la minimum 30 cm de la suprafafa sticlei, iar
interspatiul rezultat se va utiliza pentru expunere sau se va amenaja (cu plante, flori, etc.) in functie

de specificul activitatii.

ART. 19

Vitrinele aferente serviciilor funerare de orice naturd (firme de pompe funebre, comert cu
produse si materiale specifice, etc.) vor fi in mod obligatoriu dublate de ecrane translucide iar ugile
de acces vor fi astfel realizate incét vederea in interior din spatiul public si fie complet impiedicata.
Expunerea oricdror elemente - obiecte, materialé, coroane, etc., legate de specificul acestor activitéti
e interzisd pe fatad, scéri de acces si pe domeniul public. Manevrarea acestora se va face exclusiv
in locuri Inchise - Incdperi, ganguri, incinte, fara posibilitatea de a fi observate din spatiul public, de

citre colocatari sau de pe parcelele invecinate.
e) Este permisd amplasarea ecranelor digitale/electronice, la interiorul spafiului, cu vizibilitate

de la exterior, fird a fi necesar# avizare din partea autoritailor, in conditiile prezentului regulament.

(1) Amplasarea firmelor §i copertinelor inscriptionate se autorizeaza in conditiile art. 4;

(2) Prin exceptie de la prevederile alin. (1), autorizatia de construire nu este necesard in cazul
firmelor inscriptionate pe vitrinele si usile de acces, in conditiile prezentului regulament;

(3) Firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se vor amplasa 1n baza avizului emis de
cétre arhitectul sef

(4) Se acceptd inscriptionarea, prin métuire a geamurilor, cu denumirea societéii/ brandului;

(5) Achitarea taxelor citre bugetul local al municipiului Campulung aferente materialelor

publicitare previzute la alin. (3) se va face In conformitate cu legislatia In vigoare;

ART. 20

(1) Pe fatada spatiilor comerciale de la parterul imobilelor de locuit (unitéti locative) se pot
amplasa, aldturi de firme, si alte mijloace de publicitate, cu acordul proprietarilor i cu respectarea
prezentului regulament;

(2) Publicitatea amplasati pe fatada unui spafiu comercial se va diferentia fai de firmd prin
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culoare, formd sau dimensiune, pastrdndu-se unitatea In amenajarea fatadei/spatiutui respectiv si

studiindu-se incadrarea ansamblului la nivelul fatadei.

ART. 21

(1) In cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incét si asigure o iluminare
uniformd, care sd puné In valoare clddirea §i care sd nu deranjeze traficul auto si pietonal,
reflectoarele fiind mascate de elemente ale constructiei sau firmei.

(2) Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 2,50 m de la nivelul solului.

(3) Firmele iluminate amplasate la mai putin de 30 m de semnalizérile rutiere nu vor folosi

culorile specifice acestora si nici lumind intermitent.

SECTIUNEA aZ2-a

Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicititii luminoase

in format print sau digital/electronic.

ART. 22

1) Este interzisd amplasarea oricarui mijloc de publicitate pe stélpii de telecomunicatii din lemn
si/sau pe cei special destinati sustinerii semafoare]or. )

(2) Este permiséd amplasarea de mijloace publicitare pe stdlpii de iluminat, pe stélpii special
construiti pentru sustinerea de cabluri de alimentare electric a refelei de transport In comun §i/sau
pe alfi stélpi ce permit amplasarea de mijloace publicitare, numai cu avizul autoritdtii administratiei

publice locale si avizul detindtorului/proprietarului sau administratorului stalpului.

ART. 23

(1) Pot fi amplasate panouri publicitare si publicitate luminoasd pe fatade, pe terase ori
acoperisuri ale clidirilor, astfel incét sistemele lor de prindere sd nu constituie o sursi de accidente

si sa nu afecteze structura de rezistenté si functionarea optima a clédirilor.

(2) Pot fi amplasate ecrane publicitare care si fie dotate cu sisteme care sé permitd modificarea

intensitdtii luminilor, pe calcane, pe fatade, pe terase ori acoperisuri ale cladirilor, astfel incét
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sistemele lor de prindere si nu constituie o sursd de accidente si si nu afecteze structura de rezistenti
si functionarea optimd a clidirilor si de asemenea, prin intensitatea luminii si frecventa succedarii
imaginilor derulate, s& nu existe riscul perturbdrii circulatiei rutiere In zona in care sunt amplasate,

in acest sens fiind obligatoriu avizul emis de politia rutier3.

(3) Proprietarii ecranelor publicitare amplasate potrivit alin. (2) sunt obligati ca, pe timp de

noapte, sé reduci intensitatea luminii acestor mijloace de publicitate cu 35%.

(4) Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitatii luminoase pe cladiri se
autorizeazd numai in baza unei expertize tehnice elaborate in conditiile legii de citre experti tehnici
atestafi, precum si a documentatiei tehnice pentru autorizare, verificatd de verificatori de proiecte
atestafi pentru cerinfele esentiale de calitate ,rezistentd mecanicd §i stabilitate, ,,siguranfi in
exploatare” si ,securitate la incendiu®, prevazute de legislatia in vigoare privind calitatea in

constructii.

(5) Verificarea constructiei cu privire la respectarea cerintelor esentiale de calitate previzute la
alin. (4) se realizeazd prin reexpertizare tehnica, la fiecare 10 ani de la data emiterii autorizatiei de
construire pentru amplasarea structurii publicitare, sau ca urmare a actiunilor factorilor de risc
naturali/ antropici asupra constructiei/elementului constructiv care sustine structura publicitara.

(6) Panourile publicitare amplasate pe calcanele sau fatadele clddirilor nu vor depasi limitele

acestora, cu obligatia acoperirii a minimum 60% din suprafati, in situatia calcanelor.

ART. 24

(1) Proprietarii ecranelor publicitare au obligatia transmiterii de informatii de interes public si

local, precum si informatii de interes pentru populatie in cazul unor situatii de urgenta.

(2) Continutul si modul de transmitere a informatiilor vor fi stabilite prin protocol Incheiat Intre
proprietarii ecranelor publicitare si autoritétile administratiei publice locale, respectiv alte institutii

abilitate ale statului.

(3) In cazul constructiilor-suport pentru mijloace de publicitate, indiferent de regimul de
proprietate al imobilelor pe care sunt amplasate, este obligatorie afigarea de materiale publicitare pe

intreaga perioadd de mentinere In amplasament a acestora.
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(4) In situatia in care proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de publicitate nu are

contracte de publicitate in derulare, va amenaja obligatoriu suprafetele de expunere:

- cu materiale privind propria activitate

- cu materiale privind campanii educationale, umanitare, sociale, culturale, de interes public,
sau cu continut informativ privind monumente istorice sau zone de interes turistic din municipiul
Campulung, materiale ce se vor realiza de cétre operatorii de publicitate prin efort propriu si
programate, in cazul formatelor digitale/electronice, prin intermediul unui software adaptat sicu
accesul Primériei la platforma de continut pentru programare

- in cazul 1n care continutul informativ al acestora va fi pus la dispozitie de cétre Priméria
municipiului Cdmpulung 1n acest caz nu se datoreazi taxa pentru afisaj; in situatia in care Priméria
municipiului Campulung solicitd afisarea acestor materiale pentru o perioada de cel putin 45 zile,

fard Intrerupere, atunci va suporta costul acestora din bugetul propriu.

ART. 25

(1) In sitvatia amplasirii pe terasele sau acoperisurile constructiilor, panourile publicitare,
ecranele si publicitatea luminoasé vor avea urmétoarele naltimi:

a) cel mult 3,00 m, dac# fatada constructiei-suport are inélfimea mai mici de 15,00 m;

b) cel mult 1/5 din ndltimea fatadei, dar nu mai mult de 6,00 m, daci fatada constructiei-

suport are inaltimea mai mare de 15,00 m.

ART.26
(1) Pe stalpii de iluminat public pe care nu sunt amplasate semnaliziri rutiere si indicatoare de
circulatie se pot amplasa panouri peste cota minima de +4,00 m de la sol.

(2) Pe un stélp se pot amplasa maximum un (1) mjloc publicitar.

ART.27

(1) Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incat sd nu Impiedice circulatia
rutierd si/sau pietonald ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de interventie pe proprietiti, cu
respectarea prevederilor prezentei legi.

(2) Ecranele publicitare amplasate pe sol trebuie sd respecte conditiile tehnice referitoare la

luminozitate si frecventa succedérii imaginilor derulate pentru a nu exista riscul perturbarii
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circulatiei rutiere In zona in care sunt amplasate, fiind necesare un aviz de la politia rutierd i

respectarea conditiilor tehnice prevazute la art. 23 alin. (2) si (3).

(3) Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, vor fi

amplasate astfel incét proiectia la sol a acestora si fie in totalitate In interi

fostautorizate.

ART. 28

orul proprietétii pe care au

(1) Amplasarea panourilor/ecranelor publicitare se face numai dupa obtinerea autorizatiei de

construire, emisd in conformitate cu prevederile legale in vigoare.
(2) Pe striizile de categoria I, II si III conform clasificérii prevazu
privind regimul drumurilor, se pot amplasa panouri/ecrane publicitare

prezentului regulament de publicitate, cu urmétoarele conditii:

e de legislatia n vigoare

cu respectarea legii §i a

a) Pe stilpi sunt admise panourile / posterele digitale/electronice/ cu functionalitati de

directionare sau steag cu dimensiunile admise de maxim 0,8m ldfime x 1.25m indl{ime; se

amplaseazi pe stilpi, la o distanta de cel putin 25,00 metri intre panouri (succesiune/éascada pe sens

de panouri).

b) Panourile/ecranele de mici dimensiuni, respectiv cu suprafati

maximid de 2,20 mp, se

amplaseazi la o distantd de cel putin 40,00 metri pe sens Intre panouri (succesiune/cascadd pe sens

de panouri);

c) Panourile/ecranele de mari dimensiuni, respective cu suprafatd maximi de 12mp si

dimensiunile maxime admise de 3,20m [itime x 2,40m inédl{ime / 2.40m l4{ime x 3.20m indltime,

sau 4,00m l&time x 3,00m inaltime / 3,00m ld{ime x 4,00m indl{ime se amplaseazi la o distan{a de

cel putin 40,00 metri pe sens Intre panouri (succesiune/cascadé pe sens de panouri);

d) Panourile/ecranele de mari dimensiuni, respectiv cu suprafata maximé de 36,00 mp, indl{ime

se amplaseaz3 la o distantd de cel putin 60,00 metri pe sens Intre panouri (succesiune/cascadd pe

sens de panouri);

e) ladistan{i de minimum 4.00 m fatd de limita carosabilului, In cazul In care nu existd trotuar;

f) ladistan{3 de minimum 1.00 m fatd de limita dinspre carosabil a spatiului verde de pe trotuar,

fara a impiedica circulatia pietonilor;

(3) In situatia in care ansamblul de mijloace de publicitate este constituit dintr-o succesiune de
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panouri / ecrane publicitare de diferite dimensiuni de peste 2,20mp dispuse in orice combinatie,
indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, distanta dintre panouri va fi de minimum
40.00 m.

(4) In zona de publicitate restrinsi — ZR1 - se pot amplasa numai panouri pe ‘stalpi / postere
digitale/electronice cu dimensiunile admise de maximim 0,8m latime x 1,25m inal{ime sau la sol,
numai panouri/ecrane publicitare In format portrait, cu suprafatd maxima de 2pm exclusiv in format
digital / electronic.

(5) In zona de publicitate restransi — ZR2 — la sol si pe cladiri — se pot amplasa numai
panouri/ecrane publicitare cu suprafata de pand la 12mp.

(6) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1) - (5) mijloacele de publicitate amplasate in
interiorul incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor
comerciale, parcurilor industriale, calcanele sau fatadele imobilelor astfel definite in conformitate cu

legislatia in vigoare.

ART. 29

(1) Se interzice montarea pe trotuare si spatii pietonale cu ldfimea mai micd de 2,25 m,
precum si pe zonele verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil a panourilor publicitare cu
structurd proprie si elemente de sustinere care necesitd fundatie.

(2) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurérii stabilititii panoului de
reclama publicitard se executd obligatoriu ingropat, respectiv sub cota suprafetei solului/ trotuarului,

pana la nivelul solului.

ART. 30

De-a lungul drumurilor de interes national, judetean, precum si a arterelor de centurd, conform
clasificarii prevazute de legislatia in vigoare privind regimul drumurilor, in cadrul zonei de protectie
a acestora se pot amplasa panouri publicitare, in urmétoarele conditii: .

a) la minimum 2,50 m nél{ime de la sol, pentru panourile cu suprafata utild mai mare de
2,50 mp per fatd;

b) cu distanfa de minimum 30,00 m iIntre doud panouri publicitare pe sectoarele de drum

din intravilan;

27




c) cu distanta de minimum 50,00 m intre doud panouri publicitare, pe sectoarele de drum
din extravilan;
d) la minimum 50,00 m fatd de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult de 4

benzi de circulatie;

e) in afara curbelor cu vizibilitate redusa;
f) la minimum 50,00 m fatd de intersectiile semaforizate.
ART. 31

Panourile §i ecranele publicitare amplasate pe sol in intravilanul municipiului Campulung nu
prezintd restrictii pentru formatele de sub 2mp; reglementérile sunt pentru intre 2,20mp si 12mp si
se referd la dimensiunile urmatoare:

-3,20m x 2,40m / 2,40m x 3,20m

-4,00m x 3,00m / 3,00m x 4,00m

La initiativa autoritétii locale sau a altor organizatii de profil se poate initia un concurs de idei
referitoare la aspectul panourilor si ecranelor publicitare prin consultarea si avizarea de catre

arhitectul sef.

Art. 32
(1) In extravilanul municipiului Compulung pot fi amplasate panouri publicitare pe zona de
protectie a drumurilor publice, avind dimensiunea de 10,00x4,00 metri.

(2) Se interzice amplasarea panourilor publicitare In conformitate cu prevederile Ordonantei

Guvernului nr. 43/1997 privind regimul drumurilor, cu modificarile si completérile ulterioare:

a) La o distantd mai micd de 250 metri calculatd de la intrarea, respectiv iesirea din
intersectie, In extravilan;

b) Se interzice obturarea vizibilitétii indicatoarelor rutiere prin amplasarea panourilor

publicitare;

SECTIUNEA a 3-a
Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare mobile
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Art.33
(1) Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o ldfime de cel pufin 4,00 metri se pot amplasa
panouri publicitare mobile pliante, avind ca scop promovarea comerciald, comunicarea de tarife sau

actiuni promotionale, specifice activititii desfisurate de beneficiarul publicitétii, in urmétoarele

conditii:

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 metri x 0,90 metri (L x h) si 0,40
metri (Lxhxl);

b) amplasarea panoului este permisa numai in dreptul spatiului destinat activititii care

face obiectul publicitatii si numai pe durata programului zilnic de functionare a acestuia;

c) este interzisd amplasarea panourilor publicitare mobile pe trasee exclusiv pietonale
cu exceptia trotuarelor a céror lafime este de cel putin 4,00 metri;

d) amplasarea panoului este permisd fara afectarea circulatiei publice pietonale.

(2) Este interzisd amplasarea panourilor publicitare mobile (trepiede etc.) in zonele de
publicitate restrdnsd (ZR1, ZR2. Nerespectarea interdictiei atrage pe langd aplicarea sanctiunilor
contraventionale si alte mésuri, respectiv, ridicarea acestora de cétre Priméria municipiului
Cémpulung — Directia Generald Politia Locald. Recuperarea acestor mijloace se poate face, dupa
achitarea amenzii contraventionale, in cel mult 15 de zile calendaristice de la ridicare. In caz de
neridicare, in acest interval, aceste mijloace se vor casa.

(3) Amplasarea panourilor mobile pliante se face dupd obtinerea acordului emis de Directia

Urbanism din cadrul Primaériei municipiului Campulung.

SECTIUNEA a 4-a
Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar
ART. 34

(1) Pot fi utilizate ca suport publicitar urmétoarele tipuri de mobilier urban: ad&posturile
destinate publicului/statiile de autobuz, coloanele port-afis, coloane/cilindri publicitari si altele

asemenea, cu respectarea prevederilor Regulamentului local privind amplasarea mijloacelor de
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publicitate.

(2) Adéposturile destinate publicului §i statiile de autobuz pot fi utilizate ca suport de publicitate

pentru panourile amplasate pe acestea sau care fac parte din componenta acestora.

(3) Sunt exceptate de la prevederile prezentei sectiuni suporturile/panourile publicitare care sunt
incluse In addposturile destinate publicului si statiile de autobuz si fac parte integranta din acesteasi

care au fost autorizate Impreund cu acestea, in conformitate cu legislatia in vigoare la data autorizirii.

(4) Se pot instala panouri pe acoperisul addposturilor destinate publicului, statiilor de autobuz,
sau pe acoperisul coloanelor/cilindrilor publicitari dacd sistemul constructiv permite sustinerea unor

elemente suplimentare care s nu puné in pericol siguranta cetétenilor.

(6) Coloanele port-afis vor putea fi utilizate numai pentru afise si/sau anunturi de spectacole si
manifestéri culturale; este interzisd suprapunerea de afise de spectacol in cazul 1n care termenul la

care acestea vor avea loc nu a fost depésit.

SECTIUNEA a 5-a
Reguli generale privind amplasarea bannerelor si steagurilor publicitare / posterelor

digitale/electronice

ART. 35

Amplasarea de bannere care contin anunturi privind promovarea de evenimente culturale,
economice, stiintifice, activitifi comerciale si altele de aceastd naturd se avizeazd pe baza
documentatiei privind rezistenta elementelor de sustinere, precum si cu acordul proprietarului

elementelor de sustinere utilizate In acest scop.

ART. 36

La amplasarea bannerelor se vor avea in vedere urmétoarele:

a) nu este permisd amplasarea bannerelor in intersectii, in zone In care Impiedicd vizibilitatea
rutierd sau perspectiva asupra monumentelor istorice ori naturale sau In locuri unde existd deja
amplasate panouri publicitare;

b) este interzisi amplasarea pe domeniul public a suporturilor/stalpilor in scopul exclusiv de

sustinere a bannerelor ;
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c) bannerele montate perpendicular pe axul drumului vor fi instalate la o Tniltime minim3 de
5,00 m fatd de sol, astfel incét si nu afecteze vizibilitatea rutierd si imaginea urbani;

d) bannerele vor fi amplasate astfel Incét distanta intre acestea si fie de minimum 50,00 m;

e) bannerele se vor monta numai pe artere cu maximum 2 benzi pe sensul de mers (maximum
15,00 m deschidere intre stalpi);

f) bannerele vor avea dimensiuni maxime de 7,00 m la baz4, 1,5 m in Iniltime si vor avea sistem
de prindere din materiale usoare si rezistente;

g) se interzice amplasarea a mai mult de un banner pe aceiasi stilpi de sustinere;

h) este permisd amplasarea bannerelor pe o durati de cel mult doud luni calendaristice, dup3 care
autorizarea se poate prelungi o singurd dati;

i) nu este permisd amplasarea bannerelor care obtureazi panourile publicitare amplasate in zoni
sau vizibilitatea asupra acestora;

j) amplasarea bannerelor se face in baza unui aviz emis de autoritatea administratiei publice
locale conform regulamentului local de publicitate si cu avizul/acordul scris al definitorului
stalpului;

k) la finalul perioadei prevdzute In avizul de amplasare, detindtorul avizului este obligat, sub
sanctiunea interzicerii pe viitor a folosirii acestui mijloc de publicitate, s& demonteze atit bannerul

respectiv, cét si elementele de sustinere ale acestuia.

ART 37

(1) Steagurile publicitare montate pe catarg si pe stélpi, la indl{imea minima de 2,50 m de la cota
terenului amenajat, se amplaseazd numai In locuri in care nu Impiedicd vizibilitatea circulatiei
rutiere.

(2) Pe un catarg sau stélp se pot amplasa maximum doud steaguri obligatoriu la aceeasi inéltime
fatd de sol, de aceiasi dimensiune si montate echilibrat pe ambele laturi ale catargului/stalpului, in
acelasi plan.

(3) Durata de mentinere a steagurilor publicitare va fi de maximum 90 de zile calendaristice, cu
posibilitatea prelungirii acestei perioade cu incé o perioadd de 90 de zile.

(4) Amplasarea steagurilor publicitare se face in aceleasi conditii ca si In cazul bannerelor.

(5) Suprafata fiecdrui steag este mai micé sau egald cu 2,50 mp, iar baza acestuia nu va putea

depési suprafata de 0,80 m.
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(6) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(5) steagurile publicitare amplasate in incintele
centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor
industriale astfel definite in conformitate cu legislatia in vigoare, cu conditia si nu afecteze

vizibilitatea circulatiei rutiere.

SECTIUNEA a 6-a

Reguli generale privind amplasarea mesh-urilor simple sau digitale

ART. 38

(1) Este permisd amplasarea de mesh-uri si mesh-uri digitale, cu acordul proprietarilor cladirilor
respective, in urmétoarele situatii:

a) pe constructii, inclusiv monumente istorice gi/sau amplasate in zone in care este
interzisd publicitatea, 1n situatia In care acestea constituie protectie catre domeniul public pe perioada
efectudrii lucrérilor de consolidare/restaurare, iar eventualul mesaj publicitar va ocupa cel mult 35%
din suprafata totald a acestora, cu avizul Directiei Judetene pentru culturd Arges, sau cu avizul
Ministerului Culturii pentru monumente istorice grupa A, conform Listei Monumentelor Istorice
aprobatd prin O.M.C. nr. 2.828/24.12.2015 pentru modificarea anexei nr.1 la Ordinul ministrului
culturii si cultelor nr.2.314/2004 si cu legislatia in vigoare specificé privind protejarea monumentelor
istorice, monumentele de for public, peisajelor naturale;

b) pe calcanele constructiilor, cu avizul arhitectului sef

c) sunt interzise mesh-urile i mesh-uri digitale pe cladirile situate in zonele de publicitate
restransid — ZR1 si ZR2, inclusiv pe monumentele istorice cu exceptia celor mentionate la lit.a).

d) exceptie de la litera c) pentru ZR1 si ZR2 si in cazul unor evenimente promovate prin
actiuni ale municipalititii, cu respectarea dispozitiilor prezentului Regulament, pe baza
documentatiei privind rezistenta elementelor de sustinere, precum si cu acordul proprietarului
elementelor de sustinere utilizate in acest scop.

(2) Amplasarea acestor mijloace publicitare se face iIn baza acordului pentru publicitate
temporara.

(3) Se interzice amplasarea de mesh-uri pe monumente de for public (artd monumental, statui
in spatiul public). :

(4) Meshurile se vor desfiinta sau se vor inlocui atunci cind se degradeaza.
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SECTIUNEA a 7-a

Reguli generale privind amplasarea indicatoarelor publicitare directionale

ART. 39

(1) Este permisd amplasarea indicatoarelor publicitare directionale si a casetelor pe stilpii de
iluminat public, dac3 pe acestia nu sunt montate semnalizéri rutiere, in urmitoarele conditii:

a) suprafata indicatorului publicitar directional sau a casetei este mai mici sau egald cu 1,50
mp; .
b) inalfimea de amplasare este de minimum 3,00 m;

c) pe un stélp se poate monta un (1) suport pe stélp;
(2) Amplasarea de stélpi-suport pentru indicatoarele publicitare directionale si a casetelor

publicitare se va realiza In baza avizului emis de autorititile publice locale si in concordantd cu

regulamentul local privind amplasarea mijloacelor de publicitate.

SECTIUNEA a 8-a -

Reguli generale privind publicitatea temporara si proiectele publicitare speciale

ART. 40

(1) Orice persoand fizicd sau juridicd poate beneficia de dreptul la publicitate temporars, in
conditiile legislatiei In vigoare $i prezentului regulament.

(2) Amplasareamijloacelor de publicitate temporara se va stabili in baza avizului arhitectului sef
(anexa5) sau a autorizatiei de construire emise de Primé&ria municipiului Cimpulung, in concordanti
cu prezentul regulament, urménd ca ulterior sd se obtind autorizatia de functionare pentru activitati

temporare 1n zone publice sau cu acces public.

ART. 41
in vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporars, mijloacele de publicitate trebuie si

indeplineasca urmaétoarele conditii:

a) sa fie folosite ca purtitor de mesaj in cadrul unor activitdfi de promovare cu duratd
determinatd si precizatd in mod explicit In cererea de emitere a avizului, depusi de solicitant;
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b) sd poatd fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru
publicitate temporard, in cel mult 72 de ore;

c) toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate temporara si fie aduse la starea
initiald, In cel mult 48 de ore de la Incheierea termenului de valabilitate a avizului pentru publicitate

temporara.

ART. 42

(1) Autoritatile administraiei publice locale vor identifica, Tmpreund cu operatorii de
publicitate care solicitd avizul, amplasamentele destinate pentru mijloacele de publicitate temporara
si pentru proiectele publicitare speciale, in baza avizului arhitectului sef. Amplasamentele vizate vor
fi:

a) calcanele cladirilor aflate in domeniu privat al primariei;

b) pe spatiile verzi In cazul proiectelor de educatie ecologici;

(2) In vecinatatea obiectivelor culturale.

In situatia in care la incheierea perioadei de valabilitate a avizului pentru publicitate
temporard existd mai multe solicitdri de amplasare de mijloace de publicitate temporard,
autoritatea administrafiei publice locale va atribui amplasamentul primei solicitdri primite in
ordine cronologici la registratura autoritdfii administratiei publice locale, conform
regulamentului local de publicitate.

(3) In cazul solicitarii schimbarii amplasamentelor in alte amplasamente decét cele stabilite
initial, se va obtine avizul arhitectului sef pentru publicitate temporard al autoritdtii administratiei
publice locale.

(4) Schimbarea amplasamentelor prevazute la alin. (3) se va face numai in situatia in care
amplasamentele initial avizate nu mai pot fi puse la dispozitia contractantului ca urmare a executirii

unor lucrdri de interes public, cu respectarea regulamentului local de publicitate

ART. 43

(1) Structurile publicitare autoportante si proiectele publicitare speciale se avizeazd cu

respectarea prevederilor privind publicitatea temporaré prevdzute In prezentul regulament.
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(2) Executarea si amplasarea structurilor publicitare autoportante si a proiectelor publicitare
speciale se face n baza unei documentatii tehnice Intocmite de un arhitect cu drept de semnétura.

(3) Inmunicipiul CAmpulung, pe domeniul public sau privat al municipiului — carosabil, trotuar,
locuri de parcare marcate, etc. - se interzice amplasarea/expunerea de vehicule in scop publicitar,

altele decét cele care sunt adaptate realizérii de reclama si publicitate.

SECTIUNEA a 9-a

Reguli generale privind amplasarea afiselor publicitare si a anunturilor de mica fmblicitate

ART. 44

(1) In vederea asiguririi eficientei informari a cetitenilor, a libertatii de expresie si esteticii
urbane, autoritétile administratiei publice locale au obligatia de a instala In amplasamente cu
vizibilitate, in conditiile regulamentului local de publicitate, panouri speciale destinate afigelor
publicitare pentru spectacole publice, teatre, concerte si altele asemenea si a anunturilor de mica
publicitate.

(2) Panourile prevdzute la alin. (1) vor fi curdfate séptdmanal, luni, iar daca este cazul, si
noaptea anterioara a fiecérei séptdmanii, prin grija compartimentelor de specialitate din cadrul
administratiei publice locale, in vederea actualizérii anunturilor. Neutralizarea afigelor publicitare
(spectacole publice, teatre, concerte si altele asemenea si a anunfurilor de mic# publicitate) si se va
face de catre reprezentanti din Directia Servicii publice.

(3) Arhitectul sef avizeazd modelul de suport pentru afige si amplasamentul acestora.
Amplasamentele suporturilor pentru afise din ZR1 si ZR2 si 1n statiunea Mamaia (avénd in vedere
existenta, pe langa clddirile monument istoric, si a mai multor statui declarate monumente istorice)
sd fie avizate de cdtre Directia Judeteand pentru Culturd Arges.

(4) Amplasarea afiselor colante, inclusiv afisele electorale, se va face doar pe panourile speciale
destinate acestora conform legislatiei.

(5) Taxa de afigaj datoratd de cétre persoanele fizice si/sau juridice care afiseazd mesaje pe
aceste sisteme de afisaj public va fi achitatd In conformitate cu prevederile legale In vigoare si cele
ale hotdrarii consiliului local al municipiului Cédmpulung privind impozitele si taxele locale

aplicabile In perioada cand se face afisarea.
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(6) Afisarea fird achitarea anticipatd a taxelor este interzisd iar constatarea unor situatii care

incalcd aceastd prevedere va fi sanctionatd in conformitate cu prevederile legale in vigoare

ART. 45

Este interzisd amplasarea de afige publicitare prin aplicarea lor directd pe orice suprafatd
neamenajatd in scop publicitar sau care si acopere alte afise publicitare deja existente, postate
anterior, aflate in perioada de valabilitate, care fac publicitate unor evenimente/actiuni/campanii

aflate In derulare sau care urmeazi s se deruleze.

Lista amplasamentelor unde pot fi instalate suporturilor pentru afise publicitare pentru
spectacole publice, teatre, concerte si altele asemenea si a anunturilor de mica publicitate se

gaseste In Anexa 3

SECTIUNEA a 10-a

Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare si pe mijloace de transport in comun

ART. 46

(1) Pe raza municipiului CAmpulung se interzice utilizarea si/sau realizarea de reclame sonore
prin orice mijloace, cu exceptia evenimentelor municipalitéii.

(2) Pe raza municipiului Cadmpulung este permisé publicitatea pe vehicule realizati prin
montarea de panouri sau colantarea cu materiale print dedicate vehiculelor In scopuri publicitare.
Publicitatea se poate realiza pe:

a) vehiculele special echipate in scopuri de publicitate,

b) mijloacele de transport in comun - autobuze, tramvaie.

(2) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate, prin lipirea de afise, montarea de
panouri/ecrane digitale sau inscriptionarea cu texte publicitare ori altele asemenea, vor putea fi
autorizate si circule pe teritoriul localititii cu conditia obtinerii avizului pentru publicitate temporara,
si a autorizatiei de functionare pentru desfasurarea de activitdfi economice cu caracter temporar in
zone publice sau cu acces public, In baza Regulamentului privind organizarea si desfisurarea
activitdtilor comerciale si a serviciilor de piatd In municipiul Campulung aflat in vigoare la data

desfasurarii activitétii, pe o duratd determinaté si pe un traseu stabilit de autoritatea administratiei
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publice locale, conform prevederilor continute in avizul pentru publicitate temporard.

(2) Stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau in locurile vizibile dinspre
acestea este interzisa.

(3) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate, nu vor circula in convoi mai mare de
doui masini i cu o vitezd mai mare decét jumdtate din viteza admisibild pe tronsonul de strada.

(4) Circulatia convoaielor este permisd numai cu ocazia manifestérilor speciale, in baza
avizului emis de autoritdtile administratiei publice, cu durata de valabilitate de o zi. Taxele de

publicitate se vor achita anterior desfasurdrii activitatii.

ART. 47

Este permisi utilizarea ca suport pentru reclame publicitare a mijloacelor de transport in comun,
cu urmétoarele conditii:

a) prin aceasta si nu fie afectatd vizibilitatea célatorilor inspre exteriorul mijlocului de
transport;

b) Materialele folosite pentru decorare publicitard sé fie special adecvate pentru vizibilitatea
inspre exteriorul mijlocului de transport;

c) Se pot monta panouri dedicate pentru afisarea reclamelor pe spatele sau lateralele
autobuzelor, cu dimensiuni de pana la 320cm x 100cm, in functie de cat permite spatiul, fard a leza

in vreun fel scopul deservit de mijlocul de transport in comun.

Capitolul VI - Sanctiuni
ART. 48

(1) Sanctiunile previzute in prezentul Regulament se completeazd cu cele referitoare la

nerespectarea prevederilor Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executdrii lucrédrilor de constructii,

republicati cu modificdrile ulterioare, prevederilor Legii nr. 185/2013 privind amplasarea i autorizarea

mijloacelor de publicitate cu modificérile ulterioare, a prevederilor O.U.G. 195/2002, privind circulatia

pe drumurile publice art. 105, precum si a prevederilor 0.G.43/1997 privind regimul juridic al

drumurilor, cu modificdrile ulterioare, care se aplicd conform dispozitiilor In vigoare.

(2) Amplasarea unor constructii, panouri sau reclame publicitare in zona drumului, fird

autorizatie de constructie eliberatd In conditiile legii ori cu incalcarea conditiilor stabilite in autorizatie,
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dacd prin aceasta se creeazd un pericol pentru siguranta circulaiei, se pedepseste cu inchisoare de la 3
luni la un an sau cu amenda, conform prevederilor Codului Penal, art. 341 privind Infractiuni contra
sigurantei circulatiei pe drumurile publice. ‘

(3) Nerespectarea prevederilor prezentului Regulament local de publicitate atrage dupi sine
raspunderea materiald si contraventionald, dupé caz, conform Regulamentului local de publicitate sau
Legii nr. 185/2013 cu modificérile ulterioare privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate.
Sanctiunile se pot aplica atét persoanelor juridice cét si fizice.

ART. 49
(1) In conditiile prezentului Regulament, constituie contraventie urmatoarele fapte, daca nu au
fost savarsite in astfel de conditii Incét, potrivit legii, sé fie considerate infractuni:
a) amplasarea mijloacelor de publicitate fard aviz pentru publicitatea temporard ori cu
O nerespectarea prevederilor acestuia si a documentatiei tehnice care a stat la baza eliberérii avizului,
precum si montarea panourilor publicitare cu structurd proprie si elemente de sustinere care necesité
fundatie, fara autorizatie de construire;

b) nerespectarea de cétre proprietarii mijloacelor de publicitate a tipurilor si dimensiunilor
mijloacelor de publicitate admise, in conformitate cu prevederile regulamentelor locale privind
amplasarea mijloacelor de publicitate;

c) folosirea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linigtea publicé, a vehiculelor
publicitare care nu au obtinut aviz pentru publicitate temporard sau a mijloacelor -de publicitate
luminoasi care pot perturba traficul auto si pietonal;

d) nerespectarea obligatiei de a readuce amplasamentul si mediul inconjurétor la starea initiald,
inclusiv prin fnierbare sau asfaltare pentru mijloacele de publicitate amplasate la nivelul solului;
O e) nerespectarea obligatiilor privind intretinerea mijloacelor de publicitate si afisarea
permanentd a unor mesaje in cadru;

f) amplasarea de afise publice, a anunturilor de micé publicitate in alte locuri decét pe
panourile special destinate acestora;

g) nerespectarea de cétre autoritafile administratiei publice locale a obligatiei de a instala
panouri speciale destinate afigelor publicitare pentru evenimente, spectacole si concerte §i a
anunturilor de micé publicitate, precum si de a identifica amplasamentele destinate pentru mijloacele

de publicitate temporari si pentru proiectele publicitare speciale.
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(2) Contraventiile prevdzute la alin. (1), sdvérsite de persoanele fizice sau juridice, se
sanctioneazi dupi cum urmeaza:

a) cuamenda de la 1.000 lei la 10.000 lei, cele prevézute la lit. a), b) si £);

b) cuamendi de la 1.000 lei la 20.000 lei, cele prevazute la lit. ¢), d) si g);

c) cuamendi de la 500 lei la 1.000 lei, cea prevézutd la Jit. e).

ART. 50

Prevederile prezentului regulament referitoare la contraventii intrd in vigoare cu respectarea
prevederilor art. 4 alin. (1) din Ordonanta Guvernului nr. 2/2001 privind regimul juridic al
contraventiilor, aprobatd cu modificdri si completéri prin Legea nr. 180/2002, cu modificérile si

completdrile ulterioare.

O

ART 51.

Aplicarea sanctiunilor se face de citre seful compartimentului care coordoneaz activitatea
de amenajare a teritoriului si de urbanism sau, dupi caz, de cétre primarul localitatii In care s-a
savarsit contraventia, in cazul contraventiilor constatate de cétre organele de control ale

autoritdtilor administratiei publice locale sau de cétre politistii locali.

Capitolul VII - Reglementiri referitoare la modalitatea de achitare a taxelor pentru

folosirea mijloacelor de reclama si publicitate

O Art.52

Operatorii economici/persoanele fizice care desfasoard activitate de afisaj, reclama si publicitate
pe raza teritorial administrativd a municipiului Campulung, au obligatia respectérii prevederilor
hotararii Consiliului local al municipiului Campulung privind impozitele si taxele locale aplicabild

in perioada cand se desfdsoard activitatea si achitérii taxelor prevazute de aceasta.

Capitolul VIII - Dispozitii finale
ART. 53
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Prezentul regulament de publicitate asigura identificarea amplasamentelor aflate pe domeniul
public si privat al municipiului CAmpulung pe care se pot amplasa mijloace de publicitate, precum

si aducerea acestora la cunostinta publicului.

ART. 54

(1) In vederea asiguriirii respectirii prevederilor prezentului regulament local privind
amplasarea mijloacelor de publicitate cu situatia de fapt din teren, Priméria municipiului Cmpulung
prin Directia Generala Politia Locald — Serv. Disciplina in constructii i afisaj stradal (bazi de date
comund Directia Urbanism cu Directia Generald Polifia Locald), in termen de 90 de zile de la
adoptarea acestuia, vor identifica si vor notifica proprietarii de mijloace de publicitate a céror
amplasare nu mai corespunde cu noile reglementari, astfel:

a) pentru panourile situate pe domeniul public si privat al statului si al autoritifilor publice
locale, care nu sunt autorizate in conformitate cu prevederile legale sau care au fost amplasate f&réd
respectarea prevederilor legale ori care nu au inscriptionate informatiile privind denumirea
operatorului si codul de identificare fiscald a acestuia se va dispune dezafectarea;

b) pentru panourile situate pe proprietatea persoanclor fizice sau juridice, care nu au fost
autorizate sau care nu au contracte de inchiriere valabile ori care nu au inscriptionate informatiile
privind denumirea operatorului si codul de identificare fiscald a acestuia, se va dispune dezafectarea.

(2) Nerespectarea prevederilor obligatiei de dezafectare si/sau conformare stabilite la alin. (1)
lit. a) si se sanctioneazi conform prevederilor Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate, cu modificérile ulterioare.

(3) Sanctiunii prevazute la alin. (2) i se aplica in mod corespunzitor dispozitiile cap. VI din
Legea nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, cu modificarile

ulterioare.

ART. 55

In termen de 90 de zile de la adoptarea prezentului regulament privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate, concomitent cu acfiunile prevézute la art. 54, se pot demara procedurile
de Inchiriere/concesiune/taxare pentru ocuparea temporard a domeniului public sau aducerea ca
aport Intr- o asociere in participatie a amplasamentelor identificate pe domeniul public sau privat al

unitatii administrativ-teritoriale
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ART. 56

In termen de 30 de zile de la notificarea emisa conform art. 54 alin. (1) lit. a) si b) autorititile
primiria municipiului CAmpulung va dispune demolarea mijloacelor de publicitate amplasate
contrar prevederilor regulamentului local de publicitate pe cheltuiala proprietarului, cu emiterea
autorizatiei de desfiintare si fara sesizarea instantelor judecétoresti.

ART. 57

(1) Prezentul regulament local de publicitate, delimitarea zonelor de publicitate largitd si,
respectiv, a zonelor de publicitate restrdnsd si amplasamentelor si categoriile de mijloace de
publicitate admise pentru fiecare dintre zone sunt: .

a) elaborate de grupul de directia tehnica si de arhitectul sef;

b) supuse consultdrii operatorilor economici din domeniul publicitifii respectiv informérii
populatiei conform Legii 52/2003 privind transparenta decizionald In administratia publici, art.7 (1);

c¢) supus spre aprobare Consiliului local al municipiului C&mpulung.

Art.58
Acolo unde nu dispune sau dispune contrar, prezentul regulament se completeazi cu prevederile

legislatiei n vigoare.
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Zona de publicitate restrinsi cu maximi restrictie - ZR1 cuprinde strizile:

e strNegru Voda - de la nr.64(Manistirea Negru Vod#) pand la nr.145 bis(Colegiul Tehnic)
e str.Republicii

Zona de publicitate restrinsi in care se impun restrictii speciale -ZR2 cuprinde strazile:
Toate strizile din zona sitului urban protejat “Orasul Istoric Campulung® (cod LMI AG-II-s-A-
13545):
Str.Garii, cu piata si Gara de célatori,str.Alexandru Voevod,str.Democratiei,str.Muzeul Fundeni,
str.Sf.Gheorghe, str.Vasile Alecsandri,str.Col.Zlatian,str.Negulici,str.Gen.Iosif Teodorescu,
str.Subesti,str.Maior Giurscu,str.Sculptor C.Baraschi,str.Ana Doamna,str.Minerului,str.Dr.Costea,
str.Elena Doamna,str.1.L.Caragiale,str.Constantin Brancoveanu,str.N.Bélcescu,str.Mihai Eminescu,
str.Fratii Golesti,str.Nae Leonard,str.Matei Basarab,str.Mihai Tican
Rumano,str.C.D.Aricescu,str.Sf.Ilie,
str.N.Rizeanu,str.Constantiu Popescu,str.Decebal,str.Richard(partial),str.Petre
Zamfirescu(partial),Piata Jurdmantului,str.Primaverii,str.Dan Barbilian,str. Mihai Bravu,str.Tudor
Musatescustr.Soldat Golescu, str.Parcul Mirea(partial),str.Maior Brasoveanu,str.Nicolae
Torga,str.Gen.Posoiu,str.Istrate Rizeanu,
str.Lascar Catargiustr.Poenaru Bordea,str.Spiru
Haret,str.Lt.Col.N.Popp(partial),str.Revolutiei(partial),
str.ParculMirea(partial),str.Eremia
Grigorescu,str.Arh.1.Sévulescu,str.Lt.Baloleanu,str.Ghe.Lazér,str. 1Mai

str.Tudor Vladimirescu,str.Lt.Oncica(partial),str.Col.Stinescu(partial),str.Gen.Dragalina(partial)

str.Bucovinei,str.Plevnei,str. Traian(partial).
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Str.Aleea Pescdreasa,str.Alexandru cel Bun,str.Anton Pann,str.Avram lancu,str.B.P.Hasdeu,str.Baloaica,

Zona de publicitate ldrgitd ZRL - alc#tuitd din teritoriul municipiului Cadmpulung cu exceptia
zonelor ZR1 si ZR2:

str.Fundétura Bisericii,str.Boboc,str.Calea Brasovului,str.C.A.Rosetti,str.Carpati,str.Cazérmii,
str.Chilii,str.Coasta Grui,str.Col.Alexandrescu, str.Costel Constantinescu,str.Cpt.Ion Becleanu,
str.CuzaVod4,str.Decovilului,str.Dr.Nicolae Félcoianu,str.Dragos Vodé(partial),str.Dracesti(partial),
str.Dumitru Alimé#nisteanu,str.Dumitru Métdoanu,str.Emil Géarleanu,str.Eroilor,str.Fétulesti,str.Fratii
Sandescu,str.Gen.Dragalina(partial),str.Gen.Simonescu,str.Gen.Gr.Grecescu,str.George Oprescu,
str.George Topérceanu,str.George Ulieru,str.Georgeta Moloiu Gherasim,str.Gh.Doja,str.Gh.Mitu,
str.Giugesti,str.Drumul Godeni,str.Grédiste,str.GrigoreAlexandrescu,str.Gruiului,str.Haiducii
Muscelului, str.Horia,b-dul I.C.Bratianu,str.Iezer,str.Ioan Slavici,str.Jon Creangé,str.lon Giurculescu, b-
dul Ion Mihalache,str.lon Nanu Muscel,str.Jon Réutescu,str.Ion
Ticéloiu,str.Islaz,str.Jzvorului,str.Leculesti,
str.Livadiei,str.Lt.R&dulescu,str.Lt.N.Popp(partial),str.Lt.Oncica(partial),str. Maramures,

str.Calea Magurii(partial),str.Marasesti,str. Marasti,str.Mércusi,str.Mircea cel Batran,str.Mircesti,
str.Drumul Morii,str.Mr.Géaldau,str.Soseaua Nationald,str.Neagoe Basarab,str.Ocnei,str.Oituz,str.Pictor
Grigorescu,str.CaleaPietroasa,str.Parcul Mirea(partial),str.Petre Tutea(partial),str.Petre Zamfirescu
(partial),str.Pirsenilor,str.Plaiesi,str.Poligonului,str.Fundétura Pravat,str.Fundétura Predoiu,str.Prefect
Nicu Nicolau,str.Privighetorii,str.Revolutiei(partial),str.Richard(partial),str.Sténoi,str.Col.Sténescu

(partial),str.Stefan cel Mare,str.Targovistei,str.Theodor Aman,str. Transilvaniei(partial),str.Drumul
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ianuarie.

ANEXA3
zond de publicitate:
firme
mesh / mesh digital

mijloace publicitare mobile — trepiede, pliante, sandwich etc.

panouri si ecrane digitale cu suprafata maximé de 2,2mp

panouri si ecrane digitale cu suprafata maxima de 12mp

panouri si ecrane digitale cu suprafata maximéa de 36mp

panouri / ecrane digitale n format portrait cu suprafata maxima de 2mp

O 0 N O U A~ W N

indicatoare direc{ionale

panouri / postere digitale / electronice cu dimensiunea maxima de 0,8m x 1,25m

Uzinei,str.Valea Barbusii,str.Valea Furnicii,str.Valea Ruméanestilor,str.Valea Titei,str.Valea

Unchiagului,str.Valea Ursului,str. Walter Méricineanu,str.Zavoiului,str.1 Decembrie 1918,str.24

Tipurile de mijloace de publicitate admise in municipiul Cimpulung, pentru fiecare categorie de

Nr Zona de| Tipuri mijloace de publicitate admise
.crt.  [publicitate 1 2 3 4 5 6 7 8 9
1 ZR1 da nu nu da nu nu nu da da
2 ZR2 da nu' nu| da| mu| da nu| da| da
O 3 ZL da da da da da da da da da
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I Cu exceptia meshurilor pe cladiri aflate in constructie unde suprafata mesajului publicitar ocupa

maximum 35% din suprafata total

ANEXA 4-

‘ANEXA 4:
A Flme P () l Umbrar ‘Litere Volumetrice ; Litere Volumetrice )
Zona centrala Marchiza retractabila {luminate | luminocase h:‘l:::n\gl:;nwicc

© VOLUM

Litere volumetrice lumlonoase:
- malerfdl; plexiglass, metal vopsit, aluminy
vopsit; palistiren expandat vopsit
- htigntezalb; negru, RAL7015, RAL 7016,

RAL 8028

- dimehsiuni maxime inaltime 30 em
Cadru-suport:

- profil metalic! aluminu

- Inchi furnir lemn, plexig! bond, tabla

profilata vopsita in camp electrostatic
~nuanto: alb, negru, RAL 7015, RAL 7018
RAL 8028 lemn natur stejar

Sistem de prindere:

- Dibluri zidarie, ancore chimice

Zona fixare:

- Glat.golur ferestref usi/ ganguri, la partea

Litere volumatrice iluminate:

-material: plexiglass, matal vopsit, aluminu
vopslt, polisliten.expandat vopsit

- nuante: alb, nogru, RAL7015, RAL 7016,
RAL 8028

-dimensiuni maxime inaftitne 30 ¢m

Cadru suport:

~profil metatic/ aluminu

- i furnir lemn bond, takia
profilata vopsita tn canp eleckostatic

- nuante: alb, negru, IRAL 7015, RAL 7016,
RAL 8028 temin natur stejar

Sistem de prindere:

- Dibluri zidarie, ancots chimice

Zona fixare:

-Glaf golud ferestrel usy gangur, |2 partea

superioara® icara*

*Necesita analizarea fiecarei fatade pentru a *Neiesiia,anallzarea hecarei falade pentiu a
seslabill cu-exactitale pozitia ! o i o te pozitiesl di

coratta. corecta,

Fixarea:sava realiza astfal incat elementele de Fikarea seva realiza bstfel incat elementele-de
prindere sa nu fie vizibile, priridere sa nu fie vizibile

Ansamblul poale fi montat atat Ia extenar cat st Ansamblul poate fi montat atat la exlerior catsi
lainterior fa interior

Sursaifuminat: Hominare in volum,
fluminare In cant, iluminare pe Interior
- banda leg, b flexibil led

- temperatura lumina; 3000K - 8060K
Nota:

Daca sursa luminoasa este 1a vedere
{ilumihare directa) temperatura de culoare
poata fi; minim 3000k si maxim 4500k
Daca:sursa luminoasa nu este Ia vedere
ilurnie indirecta) de culoare
paale fi : minim 3000K si maxim 8000K
Gradul do.preteciie’al.ansamblurilor de
Duminat trebile sa fie minim IP8X
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Sursa lluminat:.

Umbtare:
- marchl i sau RAL-uri
automatizate ANSAMBLURI FIRME
« material: mxfm " . LUMINOASE/ ILUMINATE
- nuante: conform paletar tabel 1.1,

lie suntdate de . hatact m
Zona fixara:
- Glaf goluri ferestre/ usi/ ganguri, a partea EE -
s&peﬁoam’ "
*Macesita anatizarea fiecorel fotade pentrun it
so stabili et pozitia si di m
corecta,

Fixarea se va realiza asfel incat elementele da Putere Temperatua lumina

prindere 5a nu fie vizibila,

PALETAR DE CULOR! PENTRU FATADELE

CLADIRILOR DN CADRUL SITULUI URBAN
*“ORASUL ISTORIC CALIPULUNG™
| I— R s

~banda led i tuh fexibil led incastrat,
spoturi aplicale! incastrate

- temperatura luminay 3003K - B000K

Nota:

Daca sursa juminoasa este Ja vedere
{iluminare directa) temperatura de culoare
poate fi; minim 3000k st maxim 4500k

Daca sursa juminoasa nu esie la vedere
{iluminare indirectaf lemperatura de:culoare
poale {i - minim 3000K st maxim 8000K
Gradul da protectia al ansamblurilor do
Tuminal rebula sa fie mnin $PEX

A .
w3 4 o P N
D B AR




ANEXA 5 — GHID DE PUBLICITATE COMERCIALA IN MUNICIPIUL CAMPULUNG

Acest ghid este un document complementar Regulamentului local de publicitate comerciald la
nivelul municipiului cimpulung, 2022 si este destinat comerciantilor si producitorilor de
materiale publicitare, pentru a-i sustine in crearea unor firme de calitate, care sa faci mai

atractive activitiitile comerciale din municipiul Cimpulung.

O firmi este o inscriptie asezatd deasupra intririi unui magazin, pe care este indicati
denumirea si destinatia acestuia. Este o parte importanti a imaginii de brand, influentind

perceptia de céitre public a afacerii respective.
Grafica trebuie si fie simpli, dar expresivi, usor de citit, inteles si memorat.

Pe clidirile avind spatii comerciale la parter sau mezanin, firmele se vor amplasa in mod

unitar prin adoptarea unor solutii armonizate pentru toate spatiile.
Publicitatea nu va obtura ferestrele care asiguri iluminatul incéperilor si terasele clidirilor.
Pe timp de noapte, intensitatea luminoasé a mijloacelor publicitare va fi redusa cu 35%.

Firmele luminoase amplasate Ia mai putin de 30m de semnalizirile rutiere nu vor folosi

culorile specifice acestora si lumina intermitenta.
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ANEXA 6 — cerere pentru amplasarea mijloacelor publicitare, avizare

Citre,
PRIMARUL MUNICIPIULUI CAMPULUNG

) CERERE PENTRU EMITEREA AVIZULUI
iN VEDEREA AMPLASARII MIJLOACELOR DE PUBLICITATE TEMPORARA

SUbSEMNATUL(A)..cvveereereereerrenreereeenresrenterueeirisessicneerisussassesseosens

SUDSCIISA. cruerveerrrrrerneeserereneeneeeemeesaeaeas , cu sediul In judeful.....cccveeveeinvccrncnincniininnes
Municipiul/orasul/comuna..........ceervevvruenene 5 SEE. eereeeeee e nreee e eaaees S 1| S I o) VA, "
SC. verenene N A s AP+ cevrenne ytel /% v TSR 1o F: 11 avand Codul Unic
de Inregistrare..........ccovrvenneee. nr. de inregistrare in Registrul Comerfului.....c.ccccerueunee. reprezentata
10]10 1 ¢ SOOI in calitate de proprietar/coproprietar/mandatar/actionar
unic/asociat/administrator/imputernicit cu domicilinl in judetul.......ccoeveienneninniniinniinnncnnan,
municipiul/orasul/comuna........cceeeeevrreniencnsniaenns 3 SITe cveeerrrecrnreeeeeesrereeenes I 11 SR ) VU
SC. veveerrerenes < A R 1 S , identificat prin B.L./C.I./C.L.P./Pasaport seria............ 111 SRR,
CNP et sseessn e sesessassessassssssens

fn conformitate cu prevederile Legii nr. 185/2013 si a Regulamentului local de amplasare i autorizare a
mijloacelor de publicitate pe raza municipiului Cadmoulung, solicit emiterea

AVIZULUI
Pentru amplasarea mijlocului publicitar (se completeaz tipul mijlocului pubicitar).........cceceveenne
Pe teren/constructie situatd in municipiul CAmpulung str. ....cceceevveeccenivcniinecnnene , 0r. ....., bl. ........
SC. e , avind dimensiunile .......cccvcceviunans si suprafata de ........ccouveeeeen mp, pentru perioada
...................................... (maximum 30 de zile), cu scopul

...........................................................................................................................................................

In sustinerea cererii, depun urmdtoarele acte doveditoare:
-pentru imobilele neinscrise in evidentele de cadastru si publicitate temporard: plan de incadrare in zond la una
din scérile 1: 10 000, 1: 5000, 1: 2 000, 1: 1 000, 1: 500, dupd caz, eliberat la cerere de oficiul de cadastru si
publicitate imobiliard;
- pentru imobilele inscrise in evidentele de cadastru si publicitate temporard: extras din planul cadastral de pe
ortofotoplan, actualizat la zi, eliberat, la cerere de oficiul de cadastru si publicitate imobiliard;
-plan de situatie, la scara 1:500, pe care va fi marcat vizibil locul de amplasare a panoului publicitar si cotat fatd
de repere fixe identificabile (in cazul mijloacelor publicitare amplasate pe stdlpii de iluminat se vor trece pe plan si
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numerele de identificare ale stdipilor);

-scopul publicitdtii temporare si perioada solicitatd, dar nu mai mult de 30 de zile;

-grafica reclamei, din care sd rezulte tipul, forma si alcdtuirea cu marcarea dimensiunilor si culorilor adoptate si
faptul cd nu sunt necesare fundatii sau prinderi care pot afecta imbrdcdmintea terenului sistematizat (asfalt,
dalaj, paviment, etc.) si prin urmare sunt indeplinite prevederile regulamentului pentru publicitate temporard;
-simulare foto a sistemului publicitar pe locatia solicitatd; ,
-extras de carte funciard pentru informare actualizat la zi-al imobilului in cauzd, dacd este proprietate privatd ’
si/sau contract de inchiriere sau concesiune;

-acordul de principiu (date de identificare si semnatura) al proprietarilor-persoane fizice sau juridice care vor fi
afectati de amplasarea mijlocului de publicitate si care va constitui, ulterior, baza de incheiere a contractului, dacd
este cazul;

-referatele de verificare (privind rezistenta elementelor de sustinere) la cerintele A si B, in original (dupd caz);
-documentatie tehnicd intocmitd de un arhitect cu drept de semndturd (dupd caz);

-avizul Ministerului Culturii prin Directia Judeteand pentru Culturd Arges (dupd caz).

Noté: Perioada de valabilitate a avizului pentru publicitate temporara este de maximum 30 de zile si poate fi
prelungitd o singurd datd, la cererea solicitantului, pentru o perioada cel mult egald cu cea aprobata initial.

Data: . Semndtura(stampila in cazul persoanelor juridice):

Arhitect sef,
Midilina ZAGARIN

se regasesc la dosarul se regasesc la dosarul

sedintei. sedintei.
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JUDETUL ARGES
MUNICIPIUL CAMPULUNG

Str. Negru Voda, nr. 127, judetul Arges Tel/fax:
0248511034, 0248510055; Mobil: 0756.998.960
email: primarie@primariacampulung.ro

i

Nr. 34452 din 23.10.2023

REFERAT DE APROBARE
cu privire la REGULAMENTUL LOCAL DE PUBLICITATE COMERCIALA

LA NIVELUL MUNICIPIULUI CAMPULUNG, 2022

Avand in vedere multitudinea de probleme si lipsa unui act normativ detaliat si
actualizat privind aprobarea si amplasarea mijloacelor de publicitate comerciald, pentru
buna desfasurare a acestei activitéti, atdt pe domeniul public cat si privat este absolut
necesard o ordonare a amplasérii acestora precum si a formei unitare de expresie pe intreg
teritoriul municipiului Campulung.

Dupa 1990, odati cu cresterea numérului de constructii, a crescut si s-a diversificat
numdrul mijloacelor de publicitate si reclame, aceastd activitate constituind o adevérata
industrie.

Tinénd cont de multitudinea de probleme ce s-au ivit in ultima perioada in privinta
aprobdrii si a amplasérii mijloacelor de publicitate, pentru buna desfisurare a acestei
activititi, atat pe domeniul public cét si pe cel privat este absolut necesard o ordonare a
amplasirii acestora precum si a formei unitare de expresie pe Intreg teritoriul
municipiului Cdmpulung.

Prezentul Regulament vrea sd prezinte un sistem unitar de norme tehnice,
arhitecturale, urbanistice si juridice, care vor sta la baza eliberarii autorizatiilor de
amplasare a mijloacelor de reclama si publicitate.

Pe cale de consecinta, propun initierea unui proiect de hotérare pentru aprobarea
REGULAMENTUL LOCAL DE PUBLICITATE COMERCIALA LA NIVELUL
MUNICIPIULUI CAMPULUNG, 2022.

Fatd de cele de mai sus a fost elaborat proiectul de hotérare pe care v rog sé-1

adoptati In forma si continutul redactat.

Actele semnate in original

se regasesc la dosarul
sedintel.
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JUDETUL ARGES
MUNICIPIUL CAMPULUNG

Str. Negru Vodd, nr. 127, judeful Arges Tel/fax:
0248511034, 0248510055; Mobil: 0756.998.960
email: primarie@primariacampulung.ro
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34453 din 23.10.2023

Actele semnate in original [prica
se regasesc la dosarul

sedintei.
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RAPORT DE SPECIALITATE
cu privire la REGULAMENTUL LOCAL DE PUBLICITATE COMERCIALA

LA NIVELUL MUNICIPIULUI CAMPULUNG, 2022

Avind in vedere multitudinea de probleme si lipsa unui act normativ detaliat si
actualizat privind aprobarea si amplasarea mijloacelor de publicitate comerciald, pentru
buna desfasurare a acestei activitéti, atdt pe domeniul public cit si privat este absolut
necesari o ordonare a amplasérii acestora precum si a formei unitare de expresie pe intreg
teritoriul municipiului Campulung.

Dupa 1990, odati cu cresterea numérului de constructii, a crescut si s-a diversificat
numarul mijloacelor de publicitate si reclame, aceastd activitate constituind o adevarati
industrie.

Tinénd cont de multitudinea de probleme ce s-au ivit in ultima perioadé in privinfa
aprobdrii si a amplasarii mijloacelor de publicitate, pentru buna desfasurare a acestei
activitati, atdt pe domeniul public cit si pe cel privat este absolut necesard o ordonare a
amplasdrii acestora precum si a formei unitare de expresie pe intreg teritoriul
municipiului Cdmpulung.

O firm3 este o inscriptie asezata deasupra intrérii unui magazin, pe care este indicata

denumirea si destinatia acestuia. Este o parte importants a imaginii de brand, influentidnd
perceptia de cétre public a afacerii respective.

Grafica trebuie s3 fie simpld, dar expresiva, usor de citit, inteles si memorat, toate
aceste prevederi putind fi asigurate doar prin intermediul unui regulament aplicat unitar
pe intreg teritirul municipiului Cimpulung.




Art. 8 al Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate, republicata prevede:

(1) Autoritdtile administratiei publice locale din municipii §i orase, precum §i
comunele cu monumente inscrise in Lista patrimoniului mondial - UNESCO vor aproba
prin hotdrdre a consiliului local, respectiv a Consiliului General al Municipiului
Bucuregti, regulamentul local de publicitate, cuprinzand inclusiv delimitarea in cadrul
teritoriului administrat, a zonelor de publicitate largitd §i, respectiv, a zonelor de
publicitate restrdnsd, in corelare cu documentatiile de urbanism aprobate.

(2) Prin regulamentul local de publicitate se vor stabili, pe zone, atdt amplasamentele,
cdt si categoriile de mijloace de publicitate admise pe zonele respective.

(3) Autoritdtile administratiei publice locale din comune pot adopta regulamente
locale privind amplasarea mijloacelor de publicitate proprii sau pot controla aceastd
activitate in baza prevederilor prezentei legi.

Potrivit articolului 11alin (5) si (6) din Legea nr. 185/2013:
(5) Regulamentele locale de publicitate elaborate in conformitate cu prevederile alin. (1)
- (4), inclusiv delimitarea zonelor de publicitate largita si, respectiv, a zonelor de
publicitate restrdnsd, amplasamentele si categoriile de mijloace de publicitate admise
pentru flecare dintre zone vor fi avizate de cdtre comisiile tehnice de amenajare a
teritoriului §i de urbanism constituite in conformitate cu prevederile Legii nr. 350/2001
privind amenajarea teritoriului si urbanismul, cu modificdrile §i completdrile ulterioare,
aflate, dupd caz, in coordonarea pregedintilor consiliilor judetene sau a primarilor,
respectiv a primarului general al municipiului Bucuregti.

(6) Dupd obtinerea avizului mentionat la alin. (5), regulamentul local de publicitate,
inclusiv stabilirea zonelor de publicitate restrdnsa gi, respectiv, a zonelor de publicitate
largitd, amplasamentele si categoriile de mijloace de publicitate admise pentru fiecare
dintre zone se supune spre aprobare consiliului local/Consiliului General al Municipiului
Bucuregti.

Prezentul Regulament vrea sd prezinte un sistem unitar de norme tehnice,
arhitecturale, urbanistice si juridice, care vor sta la baza eliberdrii autorizatiilor de
amplasare a mijloacelor de reclama si publicitate.

Regulamentul propus spre aprobare Consiliului Local al Municipiului Campulung
a fost elaborat In baza urmétoarelor acte normative:

-Legii nr. 148/2000 privind publicitatea, cu modificérile si completérile ulterioare;

-Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate,
republicat;

-Legii nr. 154/2017 pentru modificarea si completarea Legii nr. 185/2013 privind
amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate;

-Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executdrii lucrdrilor de constructii,
republicatd, cu modificérile si completérile ulterioare;




-Ordinul ministrului dezvoltérii regionale si locuintei nr. 839/2009 pentru
aprobarea normelor metodologice de aplicare a Legii nr. 50/1991 privind autorizarea
executdrii lucrarilor de constructii, cu modificérile si completérile ulterioare;

-Legii nr. 10/1995 privind calitatea in constructii, republicata, cu modificarile si
completérile ulterioare;

-Legii nr. 571/2003 privind Codul Fiscal, cu modificérile si completirile ulterioare;

-Legii 422/2001 privind protejarea monumentelor istorice, republicata;

-Ordonantei de Urgentd a Guvernului nr. 57/2019 privind Codul Administrativ cu
modificérile si completérile ulterioare;

-Legii nr. 292/2018 privind evaluarea impactului anumitor proiecte publice si
private asupra mediului;

-Sedintei tehnice din data 23.10.2023 in care atit membrii grupului de lucru cét si
membrii CTATU si-au exprimat acordul pentru varianta prezentata.

Avéand 1n vedere cele precizate mai sus, propunem adoptarea unui proiect de hotérare
privind aprobarea ,,REGULAMENTULUI LOCAL DE PUBLICITATE COMERCIALA LA
NIVELUL MUNICIPIULUI CAMPULUNG, 2022,, , conform Anexei.

Cu data intrarii In vigoare a Hotéréarii Consiliului Local al Municipiului Cimpulung
privind aprobarea ,,REGULAMENTULUI LOCAL DE PUBLICITATE COMERCIALA LA
NIVELUL MUNICIPIULUI CAMPULUNG, 2022,, , Hotir4rea Consiliului Local al

Municipiului Campulung nr. 96 din 31.08.2017 se revoci.

In concluzie, avand in vedere dispozitiile art. 129 alin. (14), art. 196 alin. (1) lit. A),
art. 197 alin. (4) si art. 198 din Ordonanta de Urgenta nr. 57/2019 privind Codul
administrativ, cu modificarile si completarile ulterioare, s-a elaborat proiectul de hotérare
alaturat pentru a fi inscris pe ordinea de zi a sedintei ordinare a Consiliului Local al

Municipiului Campulung.

Directia tehnica si Urbanism,

Actele semnate in original
se regasesc la dosarul

sedintei.




JUDETUL ARGE$

MUNICIPIUL CAMPULUNG
Str. Negru Voda, nr. 127, judetul Arges l«'-l!l!—l E H
Tel/fax: 0248511034, 0248510055; Mobil: 0756.998.960 R —- L

email: primarie@primariacampulung.ro

NR. 34450/ 23.10.2023

MINUTA
23.10.2023

Referintii: Dezbatere privind aprobarea REGULAMENTULUI LOCAL DE
PUBLICITATE

O Data: 23.10.2023
Locatie: Priméria Municipiului Campulung

- Context: Aprobarea Regulamentului de Publicitate Comerciald la nivelului Municipiului
Cémpulung 2023.
Participanti:

+¢ Priméria Municipiului Campulung:
- Maidalina Zagarin— architect sef,
- Carmen Béadulici —~ compartiment urbanism,
- Raluca Cojocaru - compartiment urbanism,
% Consilului Judetean Arges — Andreea Tache,
()  SCProiect LG&CF SRL - Andrei Coménita
+ Politia Municipiului Campulung — Viorel Buzescu
+ Serviciul Public de Administrarea Domeniului Public si Privat — Bogdan Patru
% OAR Ahitecti - Alexandra Tabirca

+¢ Arhitect local -Alexandru Cotoanta

Scopul intilnirii:

Prezentarea regulamentului de publicitate comercialda cu modificarile propuse de
grupul de lucru Intrunit in 10.02.2023.
In cadrul discutiilor purtate s-au propus completéri referitoare la sanctiunile civile si

penale ce pot fi aplicate prin intermediul acestui regulament.
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JUDETUL ARGES

MUNICIPIUL CAMPULUNG

Str. Negru Voda, nr. 127, judetul Arges

Tel/fax: 0248511034, 0248510055; Mobil: 0756.998.960 }L!
email: primarie@primariacampulung.ro

Toti participantii au fost de acord cu aprobarea regulamenului propus si inaintarea

acestuia pentru aprobare cétre Consiliul Local al Municipiului Cimpulung.

Q Arh. Sef

Maidailina Zagérin
a

Actele semnate in original

se regasesc la dosarul
sedintei.
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